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一杯最低不到两块钱，咖啡市场“战事”升级，某品牌方称“价格策略三年不变”

咖啡价格战或将打成“持久战”

记者 郭春雨 济南报道

为助力济南中考生家庭精
准掌握升学资讯，由齐鲁晚报·
齐鲁壹点主办的2025年济南中考
志愿填报咨询会（简称“中招会”）
将于6月底在济南东部奥体附近
核心区域举办。这场连续七年服
务泉城学子的教育公益活动，今
年将升级服务规模，联合近百所
学校与社会力量，为全济南市的
中考家庭提供免费升学指导。

作为济南地区权威性的中
考服务公益服务平台，本届中
招会吸引众多普通高中、中职
及国际学校全阵容参展。展会
现场将划分“重点高中咨询区”

“职业教育体验区”“志愿填报
指导中心”三大功能区域，各院
校招生负责人将现场解读2025

年最新招生政策，展示办学特
色与人才培养成果。值得关注
的是，展会现场设立志愿填报
指导中心，专家现场教你“冲稳
保”策略，再也不用对着招生简
章“无处下手”！

教育公益的本质是让每个
家庭都能获得平等的升学信息
权。齐鲁晚报·齐鲁壹点诚邀您
共赴6月底中招会，让这场汇聚
教育智慧与公益力量的升学盛
宴，成为济南中考生通往广阔
未来的桥梁。

参展范围：普通高中、中职
学校、国际学校、教育机构等

咨询电话：
15065312709 郭老师
15314113982 延老师
15153628663 崔老师
15866692951 王老师

记者 郭春雨 济南报道

15日，2025济南市初中学
业水平考试结束。济南市各高
中学校当日陆续发布2025年特
色招生简章。其中，山东省实验
中学和山东省实验中学德润校
区继续招收科技创新特长生，
基础学科强基项目中，山东省
实验中学招生计划为100人，山
东省实验中学德润校区招生计
划为30人；基础学科双高融合
育人工程项目中山东省实验中
学招生计划为60人（其中数学
方向15人、化学方向15人、生物
方向15人、物理方向10人、信息
技术方向5人）。

历城二中唐冶校区今年首
招航天科技特色生50人；山东
师范大学附属中学幸福柳校区
AI特色班基础上升级为双高
联合强基特色招生项目，并计
划招收50人；济南实验高级中
学（济钢高中兴隆校区）今年新
增“人工智能”项目，招生计划
30人。

据了解，历城二中面向历
城、南山、历下、市中、槐荫、天
桥、高新区的应届初中毕业生
招收航天科技特色生。报考航
天科技特长生的考生，除了须
具有报考济南市普通高中的报
考条件外，综合素质评价总评

等级须达到A等级，生物、地理
学科学业水平考试达到C级及
以上，信息科技、综合实验操
作、艺术(含音乐、美术等)、综
合实践活动(含劳动)均须达到

“合格”。同时需要对航天科技
有浓厚的兴趣，具备从事航天
科技活动的创新精神与思维品
质、科技态度方法以及相关的
科学知识。

录取为航天科技特色生
后，学校将制定创新素养培养
方案，联合中国长征火箭有限
公司和高校，对特色生进行创
新素质专项培养，积极探索战
略科学家培养途径。组织航天
科技特长生积极参加全国各级
各类科技竞赛活动。

根据各校招生简章要求，
实行特色招生的学校之间不得
兼报，如有兼报，经济南市教育
局审核查实，取消各兼报学校
的特色录取资格。同时，各学校
特色生和艺体特长生允许兼
报，但录取时仅按其中一类录
取。如果同时通过特色生和艺
体特长生专业测试，将优先录
取特色生。有意参加选拔的考
生务必在规定时间内（6月16日
9:00—17:00）通过济南市招考院
网 站（ c z x k . j n z k . n e t 或
www.jnzk.net），进行注册、报
名，按要求填写各项信息。

文/片 石晟绮 管悦 济南报道

市场“战事”升级
多品牌加入“混战”

6月13日，记者在星巴克（世茂
广场店）看到，显示屏在播放“夏日

‘心动价’”页面，多款产品单价进
入20元区间，最低至23元/杯。

“6月10日开始，星冰乐、冰摇
茶、茶拿铁这三类‘非咖’产品降
价。”该门店工作人员表示，降价
原因是品牌开始主打“上午咖啡、
下午茶”理念，单品平均降幅3-5
元，“降价叠加夏日高温影响，非
咖啡饮品的点单量有所提升”。

记者在其小程序看到，以抹
茶星冰乐、红茶拿铁、冰摇红莓
黑加仑茶为例，大杯装单价分别
从36元、35元、31元降至32元、29
元和26元，这也是星巴克进入中
国市场25年来首次下调价格。

彼时，在与其相隔不远的一
家瑞幸咖啡门店内，不断有新订
单涌入，工作人员正在快速制
作。5月底，曾有不少消费者称领
取到6 . 9元一杯咖啡优惠券。对
此，其工作人员表示，价格变化
不受门店控制，公司会不定时发
放优惠券，“下单前可以先在外
卖和线上平台看一下，可能六七
元钱就能买到一杯饮品。”

记者在其小程序看到，生椰
拿铁、熊猫陨石拿铁、橙C美式、
加浓美式等多款咖啡均为10 . 9
元/杯，轻轻茉莉、羽衣轻体果蔬
茶、夏日西瓜冷萃等产品则为
9 . 9元/杯。

当日下午，在库迪咖啡（华山
环宇城）店里，不时有骑手进店取
餐。记者在现场看到，有消费者在
京东平台下单一杯橙C美式，加上
配送费和打包费仅2.68元。

“门店价格没变动，还是9 . 9
元，外卖平台补贴后比较便宜，
有顾客下单两三元一杯。”该门
店工作人员说，从4月份以来，日
销量翻番，最多的时候一天能卖
五六百杯。

从线下打到线上
短时期难以休战

随后，记者在多个外卖平台
搜索发现，星巴克、瑞幸、库迪、
幸运咖等咖啡品牌均设置了折

扣、特价等不同程度优惠，有产
品比线下价格优惠超五成。

按实际成交价来看，在淘宝
闪购上，星巴克红茶拿铁两杯装
21 . 64元，单杯仅10 . 8元；在京东
上，幸运咖葡萄冰萃咖3 .7元/杯；
在美团上，购买瑞幸熊猫陨石拿
铁5 . 9元/杯。价格“最狠”的当数
库迪，其橙C美式单杯1 .68元/杯，
加上配送费才2.68元/杯。

此外，不少自营咖啡馆也加
入了“降价”行列，花费4-6元即
可购买一杯咖啡。

走访中，不少消费者表示，
现在购买咖啡前，习惯先在各大
外卖平台、小程序轮番比价，一
杯咖啡三四元钱，比买瓶饮料还
便宜。有消费者表示，以前从不
喝咖啡，现在看到这个价格忍不
住尝试下单。

咖啡“降价潮”何时休？此前，
星巴克中国曾回应称，未来，将视
顾客反馈，决定后续活动计划。

瑞幸则表示，和其他品牌一
样参与了平台补贴的爆品活动，
活动性质是短期的，9 . 9元活动
将会持续开展。

库迪在接受齐鲁晚报·齐鲁壹
点记者采访时表示，消费者对性价
比咖啡认知越来越普遍，9 .9元已
成为咖啡行业重要价格带，价格策
略未来至少维持三年不变。

那么，几元钱一杯的咖啡不
会亏本吗？在济南从事咖啡品牌
投资多年的业内人士李先生告
诉记者，连锁品牌使用的多为商
业咖啡豆，有规模化供应链，成
本较低。以成本较高的生椰拿铁
为例，包含原材料、人工、租金等
在内，单杯成本约5元。“利润低
了，但销量上来了，以此达到盈
亏平衡。”李先生说。

一年新增366家相关企业
济南咖啡市场竞争激烈

事实上，从各大商区咖啡店
的密集程度来看，济南咖啡行业
竞争颇为激烈。

以济南世茂广场为例，其商场
内部就有十余家咖啡馆。既有星巴
克、瑞幸、库迪、tims、Costa等连锁
咖啡品牌，也有麦当劳、沪上阿姨、
蜜雪冰城等跨界售卖咖啡饮品的
餐饮品牌。在与其相隔仅500米的
宽厚里，还有懒猫咖啡、悠闲咖啡、
琥珀咖啡等多家本土咖啡馆。

企查查数据显示，截至6月
13日，济南市共有2614家咖啡相
关企业，其中，有366家成立于近
一年内。2018年3月，瑞幸咖啡济
南首店试营业，目前已有247家
门店。2023年入驻济南市场的库
迪，也已有136家门店。

但“价格战”带来的并非是
无限商机，在爆单的情况下，品
牌面临供应链、门店人效、出品
品质等多重压力。在社交平台
上，不少消费者表示，购买的低
价咖啡“味道很淡”，部分门店出
现断货、出餐慢等问题。

“在持续低价策略下，消费
者对咖啡消费的预算会降低。”
在济南从事咖啡品牌投资多年
的李先生表示，价格战正在重塑
咖啡市场消费生态，消费者追求
性价比，对品牌的忠诚度也会随
之下降。短期内，消费者仍能享
受到低价咖啡的红利，但长期来
看，市场终将回归理性。

在李先生看来，这同时也是
咖啡行业优胜劣汰的过程。若不
能保证品质和运营体验，即便是
便宜，消费者也未必愿意买单。

济南历城二中首招航天科技特色生

济南中招会将于月底举行

在9 . 9元“价格战”开打两年以后，咖啡市场“战事”再度升级。6月9
日，咖啡巨头星巴克也加入降价阵营。瑞幸券后6 .9元/杯、库迪外卖单价
低至1 .68元……记者近日采访了解到，咖啡价格大战的硝烟同样在济南
市场弥漫。这场咖啡价格战因何而起，战况如何，何时才能息战？

在星巴克济南世茂广场店内，有消费者向店员咨询价格信息。
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