
在商河的田间地头、
果蔬大棚、花卉基地，一部
手机、一盏补光灯，正悄然
改写产销模式。从单一卖
货到全链升级，从个体创
业到构建产业生态，如今，
直播电商正以多元形态赋
能商河经济发展。方寸屏
幕，链接起商河与广阔的
市场，打开了一扇经济发
展的新大门。
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方寸屏幕间，打开经济发展新大门
袁长奎：商河全力打造电商发展新高地

记者 王贝艺 报道

电商遍地开花

壹亩地瓜可以说是依托电商
起步的农货商家，他们经由线上零
售平台迅速成长，按济南壹亩地瓜
有限公司董事长刘朝丽的话来说，
自己“是正好踏在了电商蓬勃发展
的时代里，踏在了流量里。”

实际上，淘宝、拼多多等电商
零售平台站内本身就有直播功
能，也是相对较早的直播电商市
场参与者。大约从2017年起，除了
运营电子商铺，壹亩地瓜依托平
台作为流量“入口”，试探性地涉
足直播领域。

2022年，壹亩地瓜启用了位于
商河的自营产地仓。这座占地约
6000平米的产地仓，也成为红薯的
“中转枢纽”——— 从各地采购而来
的红薯在此完成分拣、分级打包等
工序后，发往全国各地，送到消费
者手中。壹亩地瓜的直播场景，除
了田间地头，便是工厂内打包、发
货的忙碌场景。

走进商河县国家农业科技园
区花卉种植基地的温室，凉爽的
空气扑面而来，映入眼帘的是一
片亮丽的“花海”。工作人员正有
条不紊地忙碌，按订单需求将各
品种的盆栽进行分拣打包，准备发
往全国各地。

自2022年开始，商河县国家农
业科技园区花卉种植基地开通了
电商账号，目前运营红掌、蝴蝶兰
等3个品类账号，逐步在短视频平
台构建起线上销售矩阵。从产品端
来看，基地正尝试构建差异化体
系——— 两个账号主打中低端市场，
一个账号专注中高端品类。

“商河县气候适宜，养出的鲜
花花期比云南的更长。产品好，是
我们得天独厚的优势。我们希望通
过直播，让更多人了解商河这一优
势。”运营团队相关负责人庄云关
介绍，市场行情最好的时候，每月
线上平台销售额达6万余元，通过
线上平台流量带动线下交易销售
额30万元。

如今，这样的直播电商模式
在商河已蔚然成风，为县域经济
发展注入了全新活力。数据显示，
今年 1 - 5月份，全县直播销量
10956 . 2万件，同比增长151 . 7%；
直播销售额达12 . 89亿元，占全
市直播销售额的1/6，同比增长
292 . 3%。

凭借突出表现，近年来商河先
后荣获“全国电子商务进农村综合
示范县”“山东省电子商务示范县”

“淘宝直播村播计划试点县”“淘宝
直播村播计划示范县”等荣誉，正
成为电商产业发展的热土。

汇聚发展合力

徐全喜的家乡，远在几千公里
以外的新疆。2021年冬天，他跟随团
队第一次来到商河，彼时，商河恰
逢创建“全国电子商务进农村综合
示范县”的关键时期，各镇街邀请
专业教学团队，如火如荼地开展各
类电商培训。拥有十余年电商运营
经验的徐全喜，以讲师身份投身商
河电商培训体系建设。

“大家对于直播电商的热情高
涨，但许多人对于行业的运作模式
缺乏系统的了解。”徐全喜说，“无

论是搭建平台、产品包装，还是具
体的运营实操——— 像是如何开设
网店、管理订单、物流配送等，我们
希望能通过培训，帮助大家快速掌
握基础技能。”

人才培育是电商发展的持久
动力。近年来，商河邀请专业教学
团队开展各类电商培训27场，培训
电商人才1078人，孵化出“布叫兽-
刘越”“乡野小帅-李传帅”“多肉主
播-宋刚”“粽子姐-张桂珍”等一批
本土网红主播。

从业人员越来越多，如何“抱
团”形成发展合力？近年来，商河在
建机制、强载体、树标杆等方面持

续发力，打造了“鼓乡e抹红”网络主
播群体党建品牌。在商河县商务服
务中心电商科科长、电商企业联合
党支部书记张晓芳看来，“联盟”这
一模式，能够整合资源、凝聚行业
力量，“通过联盟，行业信息得以有
效传达，大家还能相互交流经验。
此外，党建联盟还如同一个人才
库、资源库，促进了行业内经验与
人才的流动。”

正是商河涌动的创业热情和
发展活力，让徐全喜决定扎根于
此——— 2023年，在张坊镇政府的支
持下，他投资150万元创立济南向
前电子商务科技有限公司、济南向

前食品有限公司。截至目前，张坊
镇电商直播基地已拥有6名专职主
播、20余名兼职主播，还创造了面
食加工、快递打包、物流运输等百
余个就业岗位。如今，许多村民农
忙时耕作，农闲时直播，实现了“四
季有收入”的致富新图景。

构筑良性生态

怀仁镇的红薯香甜软糯，殷巷
镇的留兰香清幽怡人，白桥镇的大
蒜辛辣够味，贾庄镇的花卉姹紫嫣
红——— 商河的许多乡镇都有拿得
出手的“金字招牌”。从斯伯特集团
这样的行业翘楚，到传承百年的商
河老粗布非遗技艺，再到匠心独运
的手工粽子，与特色产业一同构筑
起商河电商发展的坚实基础。

电商渠道不仅打开了销路，更
成为品牌建设的重要推手。近年
来，商河创新推出“鼓乡小货郎”电
商区域公共品牌，通过电商平台资
质审核的本土产品均可使用该品
牌。“这相当于政府为产品质量背
书，让分散的小商户共享品牌红
利，快速赢得消费者信任。”张晓
芳说，“基于此，我们希望进一步
构建以地域文化为内核、以品质为
基石、以数字化为驱动的良性直播
电商生态。”

同时，商河深知，要实现电商
产业持续发展，单靠个别网红或企
业还远远不够。基于生态构建、资
源整合等战略考量，商河积极与主
流电商平台深化合作，以电商产业
园为依托，成立县域MCN机构，打
造网络主播孵化基地，为全县电商
从业者提供从产品包装到运营管
理的全方位服务。截至目前，已累
计服务企业210余家，培训从业人
员2300余人，签约本土主播87人。

商河通过建设县级公共仓储
物流配送中心，整合5家快递物流
企业，实现“同仓共配、资源共享、
高效分拣”，快递月分拣量最高达
140万单，重点企业发件成本从4元/
公斤降至1.8元/公斤，降幅达55%。

在商河，电子商务已成为推动
产业升级、助力乡村振兴的重要引
擎。方寸之间，大有乾坤，小小的手
机屏幕犹如一扇窗口，链接着商河
与广阔的市场。

3月11日，“云端共前行 蓄势
再起航”商河县电商产业发展大会
成功举办，“鼓乡e抹红”品牌正式发
布。商河县委书记袁长奎在致辞中
说，将以此次品牌发布为契机，乘
数字经济东风，整合优质产品资
源，深挖地域文化内涵，创新讲述
商河故事，全方位推广商河产品，
打造具有市场竞争力的品牌体系；
通过构建“培育—孵化—赋能”全
周期服务体系，优化电商产业生
态，助力电商企业在商河茁壮成
长，全力打造电商发展新高地。

未来，商河将继续以电商为支
点，用“小切口”撬动“大发展”，把

“转型升级”的美好蓝图变为高质
量发展的“商河实践”。

今年上半年，商河县网络
零售额达34 . 2亿元，同比增长
38.6%，高于全市增速30.9个百
分点，在全市排名第一；直播电
商网络零售额15 . 4亿元，超全
市总量1/6，同比增长177 .8%，
高于全市增速158个百分点，在
全市排名第一，勇夺两项全市
冠军。商河县电商企业、电商店
铺、电商从业人员数量稳步增
长，目前电商企业577家，电商
店铺4695家，全县直接电商从
业人员达5692人。

分商品类型来看，实物
商品网络零售额为33 . 6亿
元，占商河县网络零售额的
比重为 9 8 . 1 % ，同比增长
41 . 3%；非实物商品网络零售
额6391 . 1万元。

分交易模式来看，商河县
B2C网络零售额32 . 3亿元，占
商河县网络零售额比重为
94 . 3%，同比增长41 . 4%；当期
B2C网络零售额80276 .3万元，
同比增长34 . 2%，占比93 . 1%。
C2C网络零售额19466 .6万元，

占商河县网络零售额比重为
5 . 7%，同比增长4 . 7%；当期
C2C网络零售额5949 . 7万元，
同比增长65.0%，占比6.9%。

分行业来看，粮油食品、
中西药品和体育娱乐用品位
居商河县网络零售额位居实
物行业前三，占比分别为
68 . 3%、7 . 3%和5 . 6%。在线餐
饮、虚拟产品和在线文娱网络
零售额分别位居商河县非实
物行业前三。

据“商河商务”微信公众号
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商河电商增速夺得全市双冠军

商商河河县县花花卉卉种种植植基基地地在在短短视视频频平平台台构构建建起起线线上上销销售售矩矩阵阵。。

商商河河正正成成为为电电商商产产业业发发展展的的热热土土。。
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