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记者 孙远明 济南报道

当下，激战正酣的山东美食争霸赛给
出了明确答案。从济南的“鱼跃龙门”，淄
博的“串山越海”，济宁的“虾路相逢”，东
营的“包打天下”，德州的“龙行天下(驴
肉)”，再到威海举办的“一代天饺”，这场美
食赛事，早已不是简单的厨艺比拼，更像
是通过“赛事之手”，将山东丰富多元的美
食进行了深度挖掘、系统梳理。这场美食
争霸赛不但为全国游客端上了一份色香
味俱全的“鲁味盛宴”，更探索出了一条非
遗美食“活化传承”的路子。

山东美食争霸赛最直观的作用，是给
了非遗美食一个“走出深闺”的舞台。

今年4月份，为进一步推动非遗融入
现代生活，提振文旅消费，山东省文化和
旅游厅组织开展了山东百种非遗美食推
荐活动。在公布的山东百种非遗美食名单
里，就有不少美食代表各地“征战”此次大
赛，比如雪野鱼头、利津水煎包等等。

过去，多数的非遗美食是藏在街巷老

铺、酒店餐厅里，只被当地人熟知，难破地域
边界。而赛事把这些分散的“宝贝”聚到一
起，不仅展示技艺，更讲透了背后的故事：潍
坊朝天锅因煮锅无盖得名，让品尝者体验到
真正的“大饼卷万物”；高密炉包源自莫言家
乡，相传由韩信手下厨师所创，以香焦酥
脆，菜生肉熟著称……游客尝着味道，听
着故事，“吃”就成了触摸文化的入口。

数据最有说服力，东营赛场4天免费
送出4万份水煎包，总客流量达14 . 9万人
次，带动夜市营业收入约370万元。8月29日
到31日，德州市宁津县康宁湖文化主题公
园总客流量15万人次以上，单日最大流量
5 . 46万人次，现场200家非遗、文创摊位及
知名本地餐饮企业外摆3天销售额近750万
元以上，拉动住宿餐饮交通等综合消费
3000万元以上。这些数字背后，是非遗美食
从“地方特产”变成“公共焦点”的蜕变。

更难得的是，赛事没让非遗困在“传
统”的壳子里，而是搭了个“守正创新”的试
验场。比如，为征战威海“一代天饺”赛场，
济南拿出“龙腾四海———‘参’情拥‘鲍’把
子肉水饺”和“荷塘月色——— 金鱼蒸饺”。前
者堪称“神仙组合”，既有把子肉的肥而不
腻，又有海参鲍鱼的极致鲜美，巧妙的是，

饺子还被拼成“中国龙”造型，深藏吉祥如
意、鸿运当头的好兆头。这种创新让人眼前
一亮。“把子肉”是济南的特色美食，济南人
把把子肉玩出了花，之前相继推出把子肉
公交卡、把子肉酸奶、把子肉冰激凌，现在
又多了一个把子肉水饺。这正是跟着热点、
贴着年轻人对新鲜体验的需求来。

对于非遗美食来说，赛事的另一大益
处，是让美食间有了更加紧密的接触。以
前，传承人多是“单打独斗”，现在，美食大
厨们聚在一起，对于菜品的烹饪做法、摆
盘讲究等等都可相互交流借鉴。比如淄博
烧烤赛场，淄博第三轮比拼中推出“龙舟
献宝”，便是借用孔府菜玉带虾仁的制作
理念，用秋葵和虾仁组合，风味别致，关键
还低盐低油，正符合大家追求健康饮食的
理念。

再者，赛事通过结合文旅景区畅游和
“吃住行游购娱”体验链条，形成了一个良
性循环：非遗美食吸引客流，客流带动文
旅消费，消费又反哺非遗传承，让传承有
了实实在在的动力。

当前，山东美食争霸赛的赛程还未进
行到一半，更多精彩正等待市民游客解
锁。虽说美食赛事的热气终会散去，但文
化的温度和味道会留住，并通过市民游客
的口碑传得更远。

山东这场美食争霸赛证明，非遗美食
的传承，不是将它制作成“标本”，也不是
把老手艺固定在精美的展柜里，而是让它
融入更多人的生活中。未来，若能继续以
赛事为纽带，让非遗美食和产业、文旅贴
得更紧密，定会有更多非遗美食从“赛场”
走向“市场”，从“地域文化符号”变成“全
国特色名吃”，让齐鲁大地的美食，在传承
与创新里一直“火”下去。

“好客山东·美食争霸赛”激战正酣

非遗美食“老手艺”成为“新潮流”

从古至今，美食从来都不只是
“吃”那么简单。它承载着地域记忆，
串联着文化脉络，酸甜苦辣里藏着
当地人对生活的态度。山东物产丰
富，是美食大省，当各地美食齐聚同
一赛场，会产生怎样的化学反应？

郑珂 济南报道

2025年9月11日-12日，山东省京剧
院创作演出的、入选国家艺术基金2024
年度传播交流推广资助项目的京剧《燕
翼堂》亮相中央歌剧院剧场，参加由中央
宣传部和文化和旅游部主办的“纪念中国
人民抗日战争暨世界反法西斯战争胜利

80周年优秀舞台艺术剧目展演”活动。
京剧《燕翼堂》取材自山东沂蒙老

区临沂市蒙阴县“燕翼堂”刘氏家族的
真实历史，以戏剧思维对历史真实进行
重新建构，以“一个家族的毁灭”和“一
个民族的新生”，折射出优秀传统文化
基因的传承、血性与奋争，展示了在国
破家亡历史关头的沂蒙精神、民族精

神，艺术地回答了“只有共产党才能救
中国”这一伟大的真理。

《燕翼堂》创作期间，山东省京剧院
及相关主创，把创新精神贯穿创作生产全
过程。山东省京剧院极为注重提高文艺原
创能力，在探索中突破超越，大胆探索红
色题材京剧的表现手法，力图通过丰富手
段，增强文艺作品的吸引力、感染力。

第十七届孙子文化旅游节在中国孙子
文化园盛大开幕。9月30日前，全球孙姓游
客，凭身份证等有效证件可领取“文化寻根
故里行”文化游园套票一张。文化游园套票
含以下项目：兵器馆(含兵器馆参观及射箭
体验)，兵圣宫(含孙子兵法智慧体验馆、宝光
艺术馆、“寻找兵圣”剧场)。

孙子文化园融合孙武兵学文化与现代科
技体验于一体。在这里，您可以真切感悟《孙
子兵法》中“止戈”“伐谋”“伐交”等兵学智慧。

■文旅动态

9月13日，为期三天的一代天“饺”山东
饺子争霸赛暨威海“海洋大集”文旅消费季
迎来收官！威海队赢得冠军“饺”王！

威海各A级景区围绕“好客山东·美食
争霸赛”推出多元优惠，赤山、多福山、花斑
彩石3家景区推出门票优惠；银滩、牡蛎欢
乐城联动住宿餐饮优惠。活动期间，优惠景
区共计接待近3万人，收入近200万元。

威海“海洋大集”文旅消费季整合了文
旅、农业、海洋、商务、行业协会等多方资源
合力丰富消费场景。大集现场组织近200家
商户现场参展，实现展销总收入达780 . 36
万。此次海洋大集消费季活动全面放大威
海卫城片区国家级夜间文旅消费集聚区示
范作用，至海港湾先期举办潮音踏浪滨海
狂欢音乐节，栖霞街同步举办“一栖来寻宝
活动”。美食争霸赛期间，卫城片区日均接待
6万人次，拉动消费超4000万元。同步在威海
国际海水浴场举办“鲜宴四海”威海海鲜嘉
年华活动，进一步放大美食大赛拉动效应。

“海洋大集”

文旅消费季掀热潮

9月孙姓游客

逛孙子文化园免费

记者 孙远明 张宇宁 杭州报道

9月13日晚，杭州萧山剧院内，第十
九届中国戏剧节的舞台上，由山东省柳
子戏艺术保护传承中心(山东省柳子剧
团)带来的新创《老青天》精彩上演，收获
观众喝彩连连。

中国戏剧节是我国戏剧艺术领域最
高规格、最高水平的活动。此次杭州之
行，对于柳子戏来说，具有十分重要的意
义。山东省柳子戏艺术保护传承中心(山

东省柳子剧团)党委书记、团长李长海表
示，这是柳子戏首次登上中国戏剧节的
舞台。同时，柳子戏《老青天》是此次戏剧
节山东唯一入选剧目，也是《老青天》自
首演以来的第100场。

据了解，为了此次中国戏剧节的亮
相，《老青天》主创团队在音乐、行当等方
面又对剧目进行了提升。

此次《老青天》亮相第十九届中国戏
剧节，不仅是对该剧目艺术价值的肯定，更
标志着拥有悠久历史的柳子戏在当代焕发

出蓬勃生机。《老青天》是一部借古颂今的
反腐清官戏，同时又是一部吸睛的“花脸花
旦”戏。八十二岁高龄、白发黑面的清官包
拯，屡次告老退仕不能获批，此次到枢密院
装聋作哑以达目的，结果弄巧成拙，不仅印
没退成，反而又弄回来一方“曹州查贪”御
印，最后智铡贪官，义救饥民。

该剧演员阵容强大。剧中包拯由柳
子剧团一级花脸演员王伟饰演。王粉莲
由第32届中国戏剧梅花奖获得者尹春媛
饰演。

■艺海观澜

京剧《燕翼堂》亮相中央歌剧院剧场

柳子戏《老青天》首登中国戏剧节

韩小梅 济南报道

2025年9月13日至14日，原创儿童剧
《山海经之东海传说》在山东省话剧院上
演，用一场充满东方奇幻色彩的演出，为
大小观众带来沉浸式戏剧体验。

该剧由山东省话剧院出品、青年团队
打造，入选2024年度山东省舞台艺术青年

人才创作项目。演出现场，掌声、欢呼声此
起彼伏，热烈的氛围贯穿演出始终。这场演
出凭借精彩的内容和生动的呈现，深深俘
获了现场观众的心，赢得了一致喜爱与好
评。在充满趣味的互动环节中，小朋友们更
是热情高涨，纷纷踊跃参与。《山海经之东
海传说》的演员们通过生动鲜活的表演打
破“神话人物”的距离感，让孩子能直观感

受传统文化的魅力，真正实现寓教于乐。
据了解，山东省话剧院以此为契机，

大力支持青年人才实战成长，推动剧院
创作梯队建设，为话剧艺术的当代发展
注入新动能。本次演出既是成果展示，更
是打磨精品的起点。剧院将广泛征集意
见，持续优化剧目，致力打造一部“叫好
又叫座”的儿童剧佳作。

原创儿童剧《山海经之东海传说》首演

山东美食争霸赛·威海赛场。

“龙腾四海———‘参’情拥‘鲍’把子肉水饺”。
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