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山东好品圈粉无数，用品质开拓全国市场

齐鲁农超要“走出去”更要“强起来”
参展产品约2 . 5万种，吸

引采购商和专业观众5万余
人……以“塑强品牌助振兴

提振消费增活力”为主题
的第二十二届中国国际农产
品交易会17日至19日在天津
举行。记者在现场了解到，在
各类科技的加持下，现代农
业有了新的样貌。

在本届农交会现场，各
类科技感十足的农业装备无
疑是最吸引眼球的亮点之
一。一项项农业“黑科技”，让

“指尖种田”和“云端养殖”成
为现实。

在农业科
技展区，中国
农业科学院农
业信息研究所
带来的食用菌
采收机器人吸
引 了 众 多 观
众。工作人员
介绍，这款机
器人通过构建
能自主换层、
高效采收的食
用菌采摘机器
人系统，抓取
成 功 率 约
94 . 6%，成套设
备可实现24小
时连续采摘作
业，单台套采
收效率“相当
于2名熟练人
工”。

参加了多
次农交会的天
津宝坻蒜农尹
义对农业装备带来的变化感
触颇深。记者见到他时，他正
在展台前给观众介绍着自家
的“六瓣红”大蒜。他说，“六
瓣红”大蒜是宝坻“三辣”之
一，虽然口感很好，但对栽种
时机要求很高。“传统大蒜种
植需要人工选种，现在我们
用‘蒜种分瓣分选机’替代人
工，装满一袋优质蒜种只需
不到10分钟，效率相当于人
工选种的200倍。”尹义说。

农业装备提升了播种、
采收等环节的效率，以大数
据为代表的数字技术也正在
推动生产方式发生新变革，
在现代农业领域发挥着不可
替代的作用。

在大屏幕上能够清晰看
到水温、溶解氧、pH预测值
等关键数据，在“云上”操作
就能实现“智能投喂”，既能
减少养殖人员工作量，还能
为养殖者提供专业的养殖建
议。中国联通（广东）智慧海
洋军团产品经理宋晓英介
绍，依托“渔书”智能体和“元
景范蠡渔业大模型”，管理3
万立方米水体只需要3名工
作人员。

记者了解到，本届农交
会集中展示了物联网、云计
算、大数据、人工智能等信息
技术在农业农村领域的最新
应用场景，不少参展企业也
计划在本届农交会期间发布
一批智慧农业研究成果。

据新华社

记者 于泊升 边艺
天津报道

订单口碑双丰收
山东好品京津冀圈粉

“我们选择与齐鲁农超合作，
核心是看中了山东农品的品质与
平台的服务能力。”北京某采购商
的采购负责人说，齐鲁农超的农
品不仅都有全链条溯源，平台还
能提供其他服务。“比如沾化冬
枣，我们上午下单，下午就能收到
从滨州产地直达的货，新鲜度有
保障，消费者复购率就会高。”

除此之外，京津冀核心采购
商也纷纷与齐鲁农超达成签约意
向。这次“好品山东·优特农品”走
进京津冀推介活动将推动山东农
品在京津冀市场的常态化供应，
让“好品山东”成为京津冀消费者
的“家常菜”。

不仅B端采购商认可，C端消费
者的口碑也为山东农品“加分”。

在齐鲁农超展台前，天津市
民李女士刚买了一箱胶东刺参和
两斤沾化冬枣，“以前买刺参总怕
买到假货，这次在齐鲁农超展台
购买，靠谱，老百姓吃着放心。冬
枣也特别脆甜。”李女士说，她已
经关注了齐鲁农超小程序，以后
会直接在线上购买山东农品。

记者现场随机采访的50位消
费者中，有48位表示“会再次购买
山东农品”，其中“品质好”“可溯
源”“口感佳”成为提及最多的原
因。“以前觉得山东农品就是‘量
大’，这次现场品尝后才发现，不
仅量大，品质更好，而且品牌化程
度越来越高。”来自河北石家庄的
消费者王先生说。

筑牢市场根基
为“全国扎根”打底子

天津现场的“丰收”，并非偶
然，而是齐鲁农超长期深耕市场
的结果。

自2023年8月上线以来，平台
通过“全国行”主动对接核心市
场、“巡展”深入各类消费场景、

“入驻商超”实现常态化销售，一
步步为山东农品“全国扎根”打底
子。

齐鲁农超有关负责人告诉记
者，“全国行”是齐鲁农超开拓省
外市场的“主力军”。从北上进京，
到南下入沪、入深，再到此次亮相
天津，平台带着山东农品走遍京
津冀、长三角等核心消费市场，让

“好品山东”逐步走进全国消费者
的视野。

2025年1月，齐鲁农超亮相
“好品山东”农产品走进京东暨京
东年货优选活动，携山东数百农
产品组团北上推动烟台苹果、莱
阳梨等农品进入京东“年货优选”
清单；2025年4月，“沂蒙优质农产
品走进上海·兰陵推介活动”中，
平台统筹临沂县域农品资源，与
上海多家高端商超、餐饮企业达
成合作，让兰陵大蒜、沂源苹果等
农品走进上海高端消费场景；
2024年12月，“齐鲁农超·好品滨
州”走进北京新发地，推动滨州农

品与北京采购商建立合作……
“巡展”则让山东农品深入各

类细分消费场景，贴近消费者。据
了解，齐鲁农超先后在政府机构、
企事业单位、社区、商业中心等场
景，举办山东好品巡礼活动。

“以前买山东特产要去超市，
现在单位、社区里就有巡展，现场
能尝、能买，特别方便，而且品质
有保障。”参与过巡展的济南市民
刘女士说。

“入驻商超”则让山东农品
实现“常态化扎根”，解决“消费
者想买就能买到”的问题。2025
年1月，齐鲁农超银座超市玉函
店专区正式开业，专区内涵盖山
东16个城市的百余种农品。“专
区开业以来，不少消费者专门来
买山东农品。”银座超市玉函店
负责人说。

截至2025年10月，齐鲁农超
已覆盖山东省内多个政府机构，
鲁商集团、中国人寿等名企，交通
银行、招商银行等金融机构，以及
千佛山、明水古城等文旅地标。未
来，京津冀、长三角市场、港澳都
将陆续设立山东农品供应点。

守住市场份额
市场热度转为持久销量

“天津农交会只是开始，如
何转化为长期合作，把京津冀市
场的‘热度’转化为‘常态’，才是
守住市场的关键。”齐鲁农超有
关负责人表示，为确保山东农品

“全国行”既“走得出去”，也“守
得住市场”，齐鲁农超已建立“产
销对接+物流保障+售后跟进”
的长效机制，从合作对接、产品
配送、售后反馈全流程发力，让
采购商放心、消费者满意。

不仅如此，为扩大展销覆盖
面，齐鲁农超同步开设“线上农交
会”专区，并联合社保银行卡推出
支付满减活动。“未能到现场的消

费者和还想回购‘农交会’现场产
品的消费者，都可以通过齐鲁农
超小程序的‘农交会’专区继续选
购，平台提供配送到家服务。”齐
鲁农超有关负责人告诉记者。

在山东农品走向市场、品牌
升级的过程中，齐鲁农超扮演着
多重关键角色，成为连接产地与
市场、农户与消费者的核心纽带。

对农户而言，它解决了“种得
好、卖不出”“卖得出、价不高”的
痛点——— 通过整合16市农品资
源，统一制定品质标准、搭建销售
渠道，让分散的农户无需再为找
客源、谈合作奔波，既能保障农品
销路稳定，还能借助平台品牌效
应提升价值，切实增加收入。

对采购商来说，它是“放心采
购平台”，全链条溯源解决了农品
品质不稳定的难题，定制化物流
与专属跟进服务，省去了采购商
对接多个产地的烦琐，大幅降低
合作成本与风险。

对消费者而言，它是“品质筛
选官”，从千余种农品中精选优质
产品，线上线下多场景覆盖，让消
费者无论在社区、商超还是家中，
都能便捷买到“靠谱、新鲜”并且
能溯源的山东农产品。

更重要的是，对“好品山东”
而言，它是“推广实践者”，通过全
国行、巡展、商超入驻等举措，将
区域品牌推向全国，推动山东农
品从“量大”向“质优+品牌强”转
型，为山东农业高质量发展与乡
村振兴搭建了桥梁。

对于未来发展，齐鲁晚报·齐
鲁壹点副总经理、山东齐鲁农超
科技有限公司董事长宿可伟表
示，平台将持续依托资源整合能
力与数字化服务优势，构建更畅
通的产销对接渠道，助力山东农
产品拓展市场空间，与全国各地
区建立稳定、长期的贸易合作关
系，为乡村振兴与农业高质量发
展注入更多动能。

“从天津的‘惊艳亮相’，到长
效机制的建立，齐鲁农超正在用
实效证明，山东农品不仅能‘走出
去’，更能‘守得住市场’。”山东财
经大学教授庞晶认为，齐鲁农超
的优势在于，不是“一锤子买卖”，
而是长期深耕，通过“渠道开拓+
机制保障”，让山东农品在全国市
场稳步扎根，这不仅为山东农业
高质量发展注入动力，也为全国
农产品“走出去、守得住”提供了
可借鉴的“山东经验”。
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10月17日至19日，第二十二届中国国际农产品交易会在天津国家会展中心隆重举行。10月18日，“好
品山东·优特农品”走进京津冀农产品推介活动在农交会上同步举行。此次齐鲁农超携山东16市的千余
种农品亮相农交会，不仅让“好品山东”在京津冀市场圈粉无数，也进一步推动“好品山东”品牌在区域市
场的深度渗透，更用实打实的品质、消费者的认可，在全国扎下根。

“好品山东·优特农品”走进京津冀农产品推介活动在农交会上同步举办。

农交会山东展区挤满前来选购的消费者。
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