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看着诱人闻着香 扇贝竟然靠“组装”
4分钱的壳配3毛钱的肉，“组装烤扇贝”可获3倍利润

记者 岳致呈 杨涛 济南报道

低价噱头藏猫腻：
1元租车实为百元消费

在某租车平台首页，部分车型
以红色醒目大字标注“日均0元”“日
均1元”，但这些低价标识下方，还附
有灰色小字标注的“总价”，两者差
距令人咋舌。记者查询发现，一款哈
弗H6车型标注“日均1元”，但总价
最低需101元。价格明细显示，车辆
租赁费经39元优惠后降至1元，而上
门取送车费40元、基础保险费60元
成为主要支出。若选择全额
免赔服务，单日费用更是飙
升至191元。

更具迷惑性的是一款大
众迈腾1 . 4T车型，其“日均0
元”的宣传下方，总价标注为
125元。拆解明细可见，车辆
原价205元的租赁费经商家
优惠后全额减免，但100元基
础保险费、30元手续费仅通
过租车券减免5元，最终实际
支付125元。若叠加尊享服
务，单日费用将达205元。记
者对比多款车型发现，日均
标价越低的车辆，基础保险
费定价往往越高，部分高端
车型的基础保险费甚至是普
通车型的5倍。

“这就是换汤不换药的
引流套路。”租车行业资深人
士冬女士向记者揭秘，部分
商家通过拆分费用实现“低
价”假象，“以前租金80元、保
险20元，现在改成租金0元、
保险80元，总费用没变，噱头
更足了”。她透露，目前一些
平台基础服务费并无统一标
准，这为商家随意调整费用
提供了操作空间。

淡季竞争加剧：
多款车型“一折”出租

除了隐性收费，租车市
场的“淡季竞价”也让价格跌
破常规。记者注意到，在某租
车平台朗逸车型租两天仅需
40元（含基础保险），而海南
某汽车租赁公司工作人员透
露，国庆期间日均租金三四
百元的GL8七座商务车，当
前报价低至40元/日，相当于
打了一折。“125元/天已经是亏本价
了，今年生意特别难做。”某大众迈
腾租赁门店工作人员坦言，淡季降
价是无奈之举。

冬女士解释，淡季低价的背后
是商家的生存压力。“平台之间打价
格战，最终压力都传导到商家身
上。”她透露，部分商家名下有数十
辆待租车辆，每日需承担高额车贷
月供，“与其停着亏月供，不如低价
租出去赚点流水”。这种心态导致行
业陷入恶性竞争，服务质量也随之
下降。“洗一辆越野车要50元成本，

现在租金才40元，根本没钱做清洁，
上一任租客用得不算脏就直接交
车。”

行业业态的变化更让商家雪上
加霜。冬女士表示，以往商家可通过

“先租后售”盈利，即新车租赁两三
年后出售获利，但如今随着二手车
价格大幅下滑以及经营成本上升，

“今年成都租车市场几乎没人敢买
新车，旺季车不够用大家也都不愿
意买，就怕淡季砸在手里”。

乱象频发引大量投诉：
套路式获利需监管发力

低价租车背后的套路
远不止费用拆分。冬女士
向齐鲁晚报·齐鲁壹点记
者透露，部分不良商家通
过多种隐蔽方式获利：线
下强制推销高额保险，不
购买则面临“天价维修
费”。利用GPS定位在消费
者还车前故意划伤车辆，
借机索要高额车损费和停
运费。针对行程紧急的消
费者“看人下菜碟”，逼迫
其放弃维权直接付费。

这些乱象也导致消费
投诉量居高不下：黑猫投
诉平台检索租车相关的投
诉高达114606条；人民网

“人民投诉”平台数据显
示，涉及租车消费的投诉
量持续走高。其中，“低价
诱租”“高价车损索赔”“退
改难”成为热点投诉关键
词。有消费者投诉，仅因车
辆轻微划痕就被扣款1020
元，提前取消订单更是被
扣除50%费用且不予开发
票。

“这类宣传易引发纠
纷”，成都汽车租赁协会会
长侯大勇告诉记者，协会
已联合地方交通部门与平
台沟通，打击“0元租”等违
规宣传。他认为，行业门槛
低导致中小企业占比高，
部分小企业为求生存不惜
恶意竞争。企查查数据显
示，注册资本100万元以内
的 汽 车 租 赁 企 业 占 比
33 . 07%。

山东诚信人律师事务
所副主任赵光绪表示，“日
均0元”的宣传违反《广告

法》，涉嫌虚假宣传和诱导消费。他
建议，平台应建立商家黑名单制度，
畅通投诉渠道。消费者租车时需留
存价格明细、沟通记录等证据，遭遇
侵权及时维权。

侯大勇强调，尽管存在个别乱
象，但行业整体仍呈欣欣向荣之势，
公务用车改革、旅游市场复苏等因
素持续带动需求增长。“市场会逐步
淘汰不诚信商家，规范经营的企业
终将脱颖而出。”他提醒消费者，选
择租赁门店时可关注订单量和好评
率，避免落入低价陷阱。

记者 张志恒 济南报道

15元6个的烤扇贝
壳肉分离藏猫腻

在济南某美食街的摊位前，记者以15元
购买了一份6个装的蒜蓉粉丝烤扇贝。仔细观
察后记者发现：扇贝壳呈现均匀的靓丽橙红
色，内外颜色毫无差异，内侧更是光滑得近乎
发亮。用筷子夹起贝肉，松散的肉质瞬间与贝
壳分离，入口后只有浓重的腥咸味，丝毫没有
新鲜扇贝的鲜甜。

随后记者在另一家夜市摊位购买了10
元5个的同类产品，其扇贝壳呈现自然的红
白渐变，贝肉旁边还有较为完整的裙边，味
道吃起来比较新鲜。两个摊位的产品价差不
大，但品质差异显著，同样形状的扇贝肉，但
壳的颜色大相径庭。当记者询问摊主贝肉是
否为新鲜扇贝时，前一家摊主含糊其辞：“都
是冻品，新鲜的哪有这价格？”后一家则坦
言：“我们用的是半壳冻贝，成本会高一点，
但口感也更好。”

社交平台上，不少消费者也分享了类似
体验。有网友表示：“怪不得每次吃烤扇贝都
是壳肉分离，原来根本不是一体的。”还有消
费者疑惑：“扇贝壳怎么越看越像统一批发
的，颜色花纹都一样？”

4分钱壳+3毛钱肉
利润超3倍

从事小吃行业多年的杨先生向记者揭开
了组装扇贝的盈利模式。“市面上一些烤扇贝
都是‘壳肉分离’组装的，用的是栉孔贝肉搭
配帆立贝壳，成本会很低。”他向记者算了一
笔账：单独批发扇贝壳和扇贝肉，再配上粉丝
和蒜蓉调料，单个成本仅0 . 5元左右。若以10
元5个的价格售卖，单个售价2元，利润率高达
3倍以上。

记者在淘宝搜索发现，售卖“烧烤专用扇
贝壳”的店铺超过50家，颜色涵盖红、黄、白等
多种色系，规格从6—8厘米到10—12厘米不
等，最便宜的折算仅4分钱一片。某热销店铺
显示，其10—12厘米的白色扇贝壳月销超
2000单。客服向记者表示，均为天然贝壳，使
用之前浸泡几分钟再洗刷干净即可。而在冻
品批发市场上，冷冻扇贝肉的价格更是低廉，
20元/斤的冻贝肉可分出七八十个，平均每个
不到3毛钱。

同时记者了解到，相较于“纯组装”产品，
部分商家会选择成本稍高的冷冻“半壳贝”。某
冻品批发商告诉记者，常用的半壳贝分两种规
格：6—7厘米的300元/360个，折合0 .83元/个；
8—9厘米的850元/200个，折合4 .25元/个。“半
壳贝是预开壳处理的，适合对品相要求高的商
家。”记者走访市场发现，新鲜扇贝根据品种和
规格不同，价格多在8元—30元/斤之间，成本
更加高昂。

如何分辨你吃的是不是“组装扇贝”呢？
杨先生说，，首先看贝壳外观，组装扇贝常用
的统一批发贝壳，颜色过于均匀、内外侧光滑
度一致；而新鲜扇贝或半壳冻贝的贝壳，多有
自然的红白渐变、深浅不一的纹路，边缘还可
能带有细微的海洋附着物痕迹。再留意贝肉
细节，组装贝肉大多形状单一、肉质松散，很
少带有完整的裙边；新鲜或半壳冻贝的贝肉
则形态更饱满，裙边完整且有自然的褶皱，用
筷子轻捏时能感受到明显的弹性。

炭火“刺刺”
作响，蒜蓉香气
弥漫街头，15元6
个的蒜蓉粉丝烤
扇贝堪称美食街

“流量担当”。然
而 记 者 调 查 发
现，这些看似肥
美的烤扇贝，多
数并非新鲜扇贝
现烤，而是由冷
冻贝肉与廉价扇
贝壳组装而成的

“拼接品”。
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日均1元、甚至0元就能租到车？线上汽车租赁平台的这类醒目宣传，让不
少消费者心动不已。然而记者调查发现，低价租金背后，基础保险费、服务费、
手续费等隐性费用层层叠加，标注价与实际支付价往往相差悬殊。企查查数据
显示，国内现存汽车租赁相关企业已达89 . 21万家，市场蓬勃发展的同时，“低价
诱租”引发的消费纠纷也持续走高，成为行业亟待破解的难题。
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组装的扇贝，扇贝壳呈现均匀的靓丽橙红色，内外颜色无差异。
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