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续作“变调”

2016年，《疯狂动物城》以全
球票房破10 . 2亿美元、中国票房
15亿元人民币的佳绩成为爆款作
品。其中文配音版因专业、贴切
而深入人心，收获观众广泛认
可。时隔九年，续作《疯狂动物城
2》在延续核心角色专业配音的
同时，却将新角色悉数交由明星
担纲，大鹏配音“蛇盖瑞”，费翔
配音“马飞扬市长”，金晨配音

“狸宝”，王安宇配音“宝伯特”。
在相关宣传海报上，大鹏、王安
宇、金晨等配音演员占据C位，而
动画角色们反而沦为陪衬，角色
的情感价值让位于明星的流量
价值。

近年来，动画电影市场持续
升温，明星配音渐成风潮。《哈尔
的移动城堡》《你想活出怎样的
人生》《功夫熊猫4》等进口动画
在中国上映时，均打出“明星配
音牌”，试图以星光撬动市场。
2019年，宫崎骏电影《千与千寻》
在中国公映，中文版配音邀请到
了周冬雨、井柏然、彭昱畅、王琳
等知名演员，阵容星光熠熠，为
影片极大地提高了曝光度。《疯
狂原始人2》邀请了当时正红的
脱口秀演员王建国、庞博参与配
音，为影片增添了喜剧色彩与话
题度。《功夫熊猫4》中，黄渤为熊
猫阿宝配音，杨幂为狐狸小真献
声，蒋欣为反派角色魅影妖后配
音，强大的明星阵容在影片上映
前就赚足了眼球。《1/2魔法》邀
请张若昀、郭麒麟联袂配音，借
助二人在《庆余年》中积累的人
气与观众缘，以“兄弟情缘再续”
为宣传点，吸引了大批粉丝关
注。

迪士尼动画电影《头脑特工
队2》中，关晓彤为乐乐配音，李
雪琴为忧忧配音，秦霄贤为怒怒
配音，杨迪为怕怕配音，而Papi酱

为个性鲜明的厌厌配音。《哈尔
的移动城堡》中文版邀请到于适
为“哈尔”配音，田曦薇为“苏菲”
配音，两人更是在路演宣传中多
次为影片站台，前期宣传被成功
炒热。明星配音，俨然成为动画
电影的“流量密码”。

“声演”热潮

回溯动画配音的发展历程，
专业配音演员曾是主力。即便偶
有明星参与配音的案例，比如张
国立在《海底总动员》中成功演
绎小丑鱼爸爸马林，姜文、徐帆
在《宝莲灯》中精彩献声，也都属
于“好钢用在刀刃上”的个别精
品，并未形成“扎堆”趋势。

但随着进口动画对本地化

传播的需求增加，这种以专业配
音为主的格局被逐渐打破。

明星配音无疑为影片带来显
著的“吸睛效应”。一方面，明星配
音自带流量光环，能够为动画电影
迅速吸引大量关注。在竞争激烈的
电影市场中，一部动画电影想要脱
颖而出，吸引观众走进影院，宣传
推广至关重要。明星们拥有庞大的
粉丝群体，他们的参与能引发话题
讨论，形成强大的传播效应，让更
多人知晓这部动画电影的存在。另
一方面，对于明星自身而言，参与
动画配音也是一种拓展演艺事业
版图的方式。动画配音为他们提供
了全新的表演领域，能够展现不同
于影视剧表演的另一面，挖掘自身
潜力，丰富个人形象。而且动画配
音相对拍摄影视剧来说，时间安排

上可能更为灵活，对明星的档期要
求没有那么严苛。

明星配音凭借其强大的粉
丝效应和新鲜感，确实为动画电
影增添了不少光彩，吸引了许多
原本对动画不感兴趣的观众走
进影院。但随着时间的推移，观
众对于动画电影的期待逐渐提
升，他们不再仅仅满足于明星的
噱头，而是更加注重配音与角色
本身的契合度、情感表达的细腻
度以及整体观影体验的完整性。

审美升级

当明星配音从“锦上添花”
沦为“标准配置”，观众的审视眼
光也日趋专业。越来越多影片因
配音与角色契合度不足而遭遇

口碑反噬。
不少观众表示，部分明星

“配什么都像自己”，声线与角色
设定存在隔阂。《千与千寻》中，
周冬雨配音被指“刻意捏嗓”，井
柏然演绎的“白龙”则被批评缺
乏少年灵气；《头脑特工队2》中，
关晓彤所配的“乐乐”未能完全
传递出角色应有的感染力。对于

《疯狂动物城2》这样的续集作品
而言，观众对第一部配音早已产
生了难以割舍的感情，季冠霖用
明快中带着倔强的声线，让朱迪
的“永不放弃”穿透银幕，张震则
以慵懒又藏着温度的语调，赋予
尼克“玩世不恭下的善良”。当观
众听到那熟悉的声线，立刻就能
唤醒对“打破偏见”的共鸣、对

“理想不死”的感动。
除了声线贴合度，情感表达

的细腻度亦是专业与跨界之间的
分水岭。专业配音演员经过长期
训练，对声音的把控、情感的传递
以及角色塑造等方面都有着深厚
的功底。他们能够根据角色的性
格、身份、情境等因素，精准地调
整自己的声音状态，为角色赋予
鲜活的生命力。哪吒的配音演员
吕艳婷曾介绍，不管是《哪吒1》还
是《哪吒2》，自己在完成配音后，
都失声了好长一段时间，说话只
能用气声。对口腔的精准控制，需
要长期训练打磨。专业配音导演
姜广涛也曾表示，动画角色需通
过声音传递情绪细节，如气息松
紧、吐字力度甚至角色心理空间，
而明星往往因缺乏系统训练难以
驾驭，在一些需要深情演绎的片
段中无法将角色内心的复杂情感
传递给观众。

随着审美不断提升，观众对
影片整体完整性的要求也更高。
当宣传重心过度倾斜于明星阵
容，而忽视作品本身质量时，观
众的失望与反弹便在所难免。明
星配音在短期内确实能为影片
带来关注，但若本末倒置，将营
销价值置于艺术质量之上，终将
反噬作品本身。

专业度让位于“吸睛效应”
明星配音成动画电影“流量密码”

电影《疯狂动物城2》将于11月26日正式上映。此前，影片公布中文版配音阵容，季冠霖、张震
等专业配音演员继续坐镇核心角色，为“兔朱迪”“狐尼克”配音，但新增角色由大鹏、费翔、金晨
等明星担纲，这一设定迅速引发热议。有不少网友质疑：“自己的戏都要找配音演员，凭什么抢动
画配音演员的饭碗？”曾经被视为宣传利器的明星配音，为何如今反而成为劝退观众的原因？
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