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多元创新

中国动画电影的繁荣，源于创作层面
的多元探索。在传统神话的现代表达上，多
部作品展现了惊人的创新力。现象级作品

《哪吒2》延续前作的奇幻，讲述哪吒与敖
丙在天劫之后再度面对命运挑战的故
事。影片在视觉特效、动作场面与情感层
次上均实现升级。导演饺子认为，成功关
键在于“将传统IP的价值提炼出来，结合当
下环境，重新编织一个让观众相信并喜爱
的故事”。

依托经典名著《西游记》，《浪浪山小妖
怪》也讲了一个与“取经”有关的故事，却又
另辟蹊径，将经典文化符号汇集到一起，呈
现了一个与“成长”有关的故事；《聊斋：兰
若寺》亦从传统文化中汲取灵感，以主线串
联起《崂山道士》《聂小倩》《画皮》等耳熟能
详的古代经典民间故事。

原创故事则以天马行空的想象力突破
边界。《罗小黑战记2》延续前作治愈系风格
的同时，融入环保议题引发年轻群体共鸣；

《时间之子》通过平行时空设定构建烧脑剧
情，其视觉风格融合赛博朋克与水墨美学，
形成独特的东方科幻表达；《熊出没》系列
则通过每年一部剧场版的稳定输出，持续
完善角色成长线，逐步构建起覆盖全年龄
层的合家欢宇宙。

技术突破成为品质跃升的重要支撑。
二维动画方面，《浪浪山小妖怪》以水墨风
格重现“中国动画学派”美学，凭借17 . 19
亿元票房创下国产二维动画纪录。影片历
时三年制作，投入超600人团队，绘制1800
多组镜头、2000余张场景图，证明二维动画
仍具有强大的市场潜力。

三维技术亦不断突破边界。《哪吒2》集
结138家动画公司，完成超1900个特效镜
头，运用“粒子水墨”“流体模拟”等算法，将
传统水墨写意转化为震撼的视觉奇观。片
中海底激战的场景，每一帧皆体现出制作
工艺的精进，标志着国产三维动画已具备
国际水准的工业化能力。

创作人才

诸多优秀作品的诞生，离不开一批杰
出创作者与动画工作室的崛起。比如饺子
导演从个人动画短片《打，打个大西瓜》崭
露头角，到《哪吒1》创下50亿元票房奇迹，
再到《哪吒2》续写辉煌，其历程几乎与中国
动画产业崛起同步。《罗小黑战记》系列导
演木头从网络动画起步，凭借持续内容输
出积累核心受众，最终成功登上大银幕。

工作室模式亦呈现多元格局。《聊斋：
兰若寺》背后的追光动画始终坚持从中华
优秀传统文化中发掘能引发观众共鸣的拍
摄题材，创作了“新传说”“新神话”“新文
化”等多个以中华优秀传统文化为主题的
系列电影，《新神榜：哪吒重生》《新神榜：杨
戬》等均取得了票房和口碑的双丰收。“将
传统文化作为我们的创作题材是一件自然
而然的事。”追光动画总裁于洲说，“中国团

队、中国故事、中国观众，是我们一开始就
有的提法。在这条路上走得越久，就越能感
受到中华文化是一个巨大的宝藏。”

以上海美术电影制片厂为代表的“中
国动画学派”，在2025年实现了经典回归。
其出品的《浪浪山小妖怪》将深厚的传统技
艺，用于讲述当代普通人的生命史诗，从而
引发广泛的情感共鸣。影片监制陈廖宇提
出的“笔墨入镜”，即让传统水墨技法成为
电影镜头语言本身，而非简单的视觉点缀。
这背后是超过600名动画师、手绘1800余组
分镜的浩大工程，是对“中国动画学派”技
艺与美学的当代传承。

不容忽视的，还有如华强方特旗下《熊
出没》团队这样的“稳定器”。其长达十余
年、每年一部剧场版输出，已建立起堪比工

业流水线般精密可靠的制作流程。这种稳
定，证明了可持续的商业模型对于产业健
康至关重要。此外，像“好传动画”等新兴
力量也逐步崭露头角，凭借《大理寺日
志》《雾山五行》等作品，在番剧与电影领
域积累口碑，为中国动画注入风格化、年轻
化的新血液。

产业升级

2025年的中国动画市场，已从一次性
的观影消费，延伸为贯穿始终的情感陪伴
与深度文化体验；从聚焦“单片爆款”的打
造，升级为构建生生不息的“IP生态宇宙”。

《哪吒》系列成长为中国动画电影的头
号IP。从《哪吒1》到《哪吒2》，再到已进入筹

备阶段的第三部，该系列不仅票房屡创新
高，更逐步构建起一个具有共鸣感的“哪吒
宇宙”。这种系统化的构建，为角色成长和
故事延展提供了充足空间。《中国奇谭》系
列的《浪浪山小妖怪》将《西游记》的宏大
背景作为舞台，却把聚光灯完全交给了
无名小妖。这种“补写”经典的叙事策略，
不仅赋予了传统题材新鲜的当代性，其
关于个人选择、自我实现的主题更是精
准击中了年轻观众的情感软肋。《罗小黑
战记》则展现了从网络番剧到大电影的
IP升级路径。自2011年网络连载至今，该
IP历经十余年培育，形成了牢固的粉丝
社群与独特美学风格。第二部大电影的成
功，标志着其实现了从圈层文化到大众市
场的跨越。

IP联动也成为行业新趋势。《哪吒2》与
多个国产品牌推出联名产品；《浪浪山小
妖怪》开发了丰富的周边衍生品；《罗小
黑战记2》则与多个城市合作主题展览。
这些成功的IP联动案例不仅为品牌带来
了可观的商业收益，还极大地提升了IP
的知名度和影响力。通过与不同领域的
品牌合作，动画IP得以突破原有的受众
圈层，吸引更多潜在消费者的关注。同时，
丰富的周边衍生品和主题展览也为粉丝们
提供了更多与IP互动的机会，进一步增强
了粉丝的黏性和忠诚度。

口碑效应

“口碑效应”成为影片票房走势的关键
变量。《哪吒2》《浪浪山小妖怪》《罗小黑战
记2》均凭借扎实剧本、精良制作赢得观众
口碑。这些作品普遍注重叙事逻辑与情感
真实，摒弃以往部分动画中存在的情节漏
洞与设定矛盾，使观众能完全沉浸于故事
世界。

口碑不佳的影片则迅速被市场淘汰。
一些过度依赖IP效应而内容质量不达标的
作品，即便有前期宣传造势，也难逃票房惨
淡的命运。如改编自热门漫画的《非人哉：
限时玩家》，因画风失真、叙事混乱、制作粗
糙等问题，遭遇口碑与票房双失利，成为IP
改编的反面教材。这种市场反馈机制的形
成，倒逼制作方将更多精力投入内容本身
而非营销噱头。

展望即将到来的2026年，动画电影的
热潮丝毫没有减退的迹象。12月24日，国家
电影局发布关于2025年11月全国电影剧本
(梗概)备案、立项公示的通知，其中多部
神话题材国产动画电影备案立项，包括

《西游·缘劫》《炽焰·铁扇公主》《嫦娥之
太阴天命》《宝莲灯缘起》《天命·哪吒》

《西游释厄传之悟·空》《西游之流沙河》
等，传统文化宝库仍在持续供给创作灵感。
国际方面，皮克斯动画的《玩具总动员5》重
磅回归，《超级马力欧银河大电影》《小黄人
大眼萌3》等续作也将陆续上映。中外动画
同台竞技，将进一步激发市场活力，推动创
作水准提升。

从技术突破到美学探索，从个人创作
到工业化生产，从单片爆发到IP生态构
建……中国动画正步入一个内容为王、创
意制胜的新阶段。

国国产产动动画画电电影影
完完成成““关关键键一一跃跃””

从《哪吒2》引爆春节档，到《浪浪山小妖怪》暑期档大热，再到岁末《疯狂动
物城2》的火爆，国产和引进动画电影2025年整体票房突破250亿元，贡献了近
半数的全年票房，成为中国影史动画电影票房最高的一年。其中，国产动画电
影在这一年完成了从量变到质变的关键一跃。
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