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即可解锁旅游礼包

“没想到凭机票能享这么多优惠，这既
是诚意揽客，更见城市胸怀！”日前，在济宁
大安机场的抵达大厅，来自沈阳的游客齐先
生，了解到凭手中机票7天内可享济宁多家
景区优惠，他当即决定调整行程，和同行好
友在济宁玩上两天。

2025年，济宁文旅推出“一张机票游济
宁”活动，航空游客凭有效机票及身份证件，7
天内可畅享16家旅游景区、4家文博场所、4家
剧场的29项优惠权益。“活动旨在让游客以更
实惠、更便捷的方式，深度体验济宁的自然风
光与文化底蕴，让远客欣然前来，让来客不舍
离开，让每位朋友乘兴而游、尽兴而归。”济宁
市文化和旅游局对外交流和合作科科长孔祥
芬表示，2026年该政策将持续升级，优惠时段
更多样、优惠内容更丰富、入园方式更舒心，
真正实现“一票在手，畅游济宁”。

政策的吸引力，离不开配套举措的加
持。济宁市文旅局制定入境旅游招徕奖励方
案，对旅游包机、切位等团队给予专项奖励，
门票优惠与招徕奖励叠加发力，充分调动了
航旅市场主体积极性。全市多家文旅企业也
积极响应，推出住宿酒店联动免门票、非遗
手作体验等惠民服务，以“政策+产品+服务”
三维发力，让每一张机票都成为撬动文旅消
费、提升过夜游客量的有力支点。

不止“机票+文旅”，去年济宁还联合国
铁济南局兖州车务段、曲阜东站，携手市内
多家景区、特色街区推出“乘火车·惠游济
宁”站景联动活动，旅客持火车票即可享受
三孔景区、微山湖旅游区、尼山圣境、运河记
忆街区等9家核心景区及特色街区的门票减
免、消费折扣等专属福利。“出了车站就能直
接游玩，还能享优惠，这样的出行体验太贴
心了。”在曲阜东站，刚兑换完优惠门票的游
客李女士说。通过资源互换、客源共享，济宁
既为景区输送了稳定客流，也提升了铁路出
行附加值，有效带动淡季旅游市场升温。

内外联动

拓宽引客入济路径

“济宁的儒家文化太有魅力了，回去后我
要组织朋友再来深度游览。”在深圳市举办的

“乐启鹏城 趣游济宁”——— 2025济宁文旅珠
三角招商暨深圳旅游推介会上，济深文旅推
广季正式启动，当地旅游从业者田先生听完
介绍后，当场表达了合作意向。这一幕，正是
济宁主动“走出去”拓展市场的生动缩影。

立足“孔孟之乡、运河之都”的独特禀
赋，济宁以高水平交流平台为纽带，构建起
内外并举的引客格局。对外，坚持“引进来”
与“走出去”双向发力，擦亮文明交流窗口。
高标准承办第十三次中日韩文化部长会议、
国际孔子文化节、尼山世界文明论坛等国际
盛会，让济宁成为中华优秀传统文化走向世
界的重要枢纽；全国首家“中外文化交流中
心文旅研修基地”落户，为文化交流提供了
坚实载体。

同时，积极参与大阪世博会、香港国际
旅游展等展会，在日韩、香港等地举办推介
会，设立8处国际推广中心，配套出台入境旅
游招徕奖励政策，全方位推动入境游便利
化、国际化。2025年1—11月，全市接待入境
游客同比增长121 . 2%，实现了对外交流与
客源拓展的双向赋能。

对内，济宁深化区域协同，不断扩大文
旅朋友圈。省内，与泰安联合打造“圣地济宁

福地泰安”区域文旅品牌，推出“两城联票
+旅游直通车”模式；联动鲁南经济圈菏泽、
枣庄、临沂三市，打造红色、研学、美食三大
主题线路。省外，积极拓展协作渠道，2025年
先后赴河南、安徽、广东、重庆、海南等地开
展文旅推介，通过“传统曲艺+非遗展演+文
创市集”等丰富形式，向各地民众展现济宁
的独特魅力。

创新宣推

激活全域文旅市场

“通过线上攻略了解到济宁的研学线
路，带孩子来体验后，发现比预期还要好。”
在曲阜中华优秀传统文化国际研学营地，来
自江苏的家长王女士举着手机，认真记录着
孩子学习拓印的瞬间。她的这份研学攻略，
就来自济宁文旅线上推广矩阵。

近年来，济宁着力构建“线上线下融合、
传统现代联动”的全域推广体系，让文旅魅
力跨越山海触达更多受众。线下深耕重点客
源地，在京津冀、长三角、珠三角设立推广中
心，开展“十城百企千里”巡回推介，工作人
员面对面为游客介绍景区特色、解读优惠政
策；联动携程启动“游读济宁 体验圣地”线
上文旅旗舰店，上架16种特色旅游产品及图
文攻略，编制《游在济宁》文旅宣传册，全方
位展现济宁文旅魅力。

线上，依托新媒体矩阵与OTA平台打造
传播热潮。开展“周游济宁”线路设计大赛，
曝光量超2 . 5亿次；策划“济宁文旅与爱同
行”“陪着爸妈游济宁”等网络活动，用温情
内容实现情感引流到消费转化的高效衔接，
济宁文旅账号粉丝量突破百万大关。

立足不同客源特点，济宁实施“四个面
向”精准引流，让市场活力持续迸发。面向入
境游客，用足入境免签便利举措，深耕中国
香港、韩国、东南亚等重点客源地，持续吸引
全球游客走进济宁；面向国内游客，发挥两
处世界文化遗产与两家5A级景区核心吸引
力，首创机场通航城市包联机制，以“一张机
票游济宁”“双5A景区联动”等活动促进客源
互送、市场互享；面向省内游客，聚焦“一山
一水一圣人”，推出“三孔—泰山旅游联票”，
增强核心吸引力；面向市内游客，组建景区
联盟推动“串珠成链”，推出“济宁人游济宁”
等优惠活动，让群众共享文旅发展成果，全
域旅游发展成色更足。

塑造品牌

筑牢文旅发展根基

“这个‘孔小礼’玩偶太可爱了，既精致
又有文化特色，必须买一个当纪念。”在尼山
圣境文创商店，游客张女士正在挑选文创产
品。如今，“孔小礼”“荷小妹”这两个济宁文
旅IP形象，已成为不少游客的“必购单品”。

文化是文旅发展的核心竞争力，济宁聚
焦儒家文化、运河文化核心优势，以品牌塑
造赋能“引客入济”长效发展。除了创新推出
文旅IP，还开发系列文创产品和《济宁文化
旅游地图》《济宁美食地图》等宣传产品，让

“孔孟之乡 运河之都”的品牌形象更鲜活、
更具辨识度。

为实现景区“贯珠成线”，济宁整合三
孔、尼山圣境、微山湖、水泊梁山等核心资
源，策划推出“东方圣地溯源”“孔孟哲思研
学”“运河风情探秘之旅”等十大主题线路和
81条二、三日游线路。针对不同客群与季节
特点，推出“花Young研学”“乡遇春天”“畅嗨
趣冬游”等特色产品，有效提升游客停留时
间与过夜游比重。

研学游的火爆，正是品牌赋能的生动体
现。“最开始来曲阜的研学频率也就是一周一
两次，现在最多一周要带4个团队。”从事研学
带队工作多年的周璐深有感触。曲阜中华优
秀传统文化国际研学营地自2023年开营以
来，已接待中外研学、商务团队破10万人次，
总营收超千万元。目前，济宁已培育10大研学
旅游龙头企业，带动180家研学旅行社发展，
让传统文化在沉浸式体验中代代相传。

回望2025年，一系列“引客入济”新举措
接连落地，让济宁的文旅暖意直抵人心。新
年伊始，何不从一场温暖的相遇开始？济宁
诚挚邀请八方来客，在孔孟之乡的风雅、运
河之都的灵动中，书写更多双向奔赴的美好
篇章。

褚思雨 通讯员 蒋琰
济宁报道

“机票即门票，住宿还能免费
游三孔景区，省心又省钱，这次来
济宁的体验感满分！”冬日的曲阜
三孔景区内，第二次到访的外籍
游客文静一边欣赏古建筑，一边
向身边的同伴分享喜悦。她直言，
这样的暖心举措让她萌生了多逛
几天的想法。

这个寒冬，济宁的文旅暖意
不止于此。从机场到车站，从景区
到街区，一系列“引客入济”举措
落地生根，让八方游客感受到这
座城市的温情与魅力。去年，这场
城市“邀约”与游客的双向奔赴愈
发热烈——— 济宁市实现文旅热度
与发展质量的双提升，为建设世
界文化旅游名城筑牢根基。

济宁文旅推出“一张机票游济宁”活动。
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