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马踏春风再出圈，“济南年”何以岁岁新
全域联动的文旅盛宴，既有点燃人气的新意，更离不开留住人心的温度

记者 王贝艺 济南报道

年年泉相似
惊喜各不同

泉水是济南年味最独特的
载体。如今，“赏灯看泉”“逛庙
会、品泉水”已成为济南春节最
具辨识度的标签，而“老牌”活动
何以年年出新，始终是这座城市
不断探索解答的新命题。

“二安”主题灯组、吕剧灯廊
等，让传统文化以花灯形式“活”
起来；10米高“机械马”灯组科技
感拉满；Q版“少女雨荷”系列，展
现出“湖畔雨荷”俏皮可爱的一
面；以护城河串联三大景区，打
破空间局限，让灯火与“山泉湖
河城”独特景致相依相融，让“赏
灯看泉”成为冬季游览济南的全
新打开方式……腊月二十七，济南
市第45届天下第一泉迎春花灯会
如约点亮泉城夜空，以全新创意，
为春节假期拉开流光溢彩的序幕。

天下第一泉新春庙会，更是
汇聚了最地道的泉城年味。

明湖市集里，特色展位前挤
满前来逛购的市民与游客，大人
牵着孩童的手，老人相伴漫步其
间，耳畔是摊主热情的吆喝声，
烟火气与人气交织交融。

据悉，2026年明湖市集在大明
湖路精心布设60个特色展位，涵盖
非遗手作、创意潮品、品牌好物三
大核心业态，让传统民俗与潮流创
意碰撞交融，打造活力满满的春节
消费新场景。不仅如此，明湖市集
还设置演艺、巡游活动近50场，将
市集化作流动的新春舞台。

与此同时，明湖市集东头的
明湖居内，沉浸式互动演艺《金
风玉露宜相逢》精彩上演。

除了引人入胜的剧情，沉浸式
互动体验，成为演艺一大亮点———
游客可手持“金元宝”坐上雅集尊
位，为心仪的角色投票，体验解鲁
班锁、拼“煎饼卷一切”创意玩法，
还能和雨荷、龙公子零距离闲谈互
动……在这场演出中，游客不再是
看故事的旁观者，而是实打实走进

“湖畔雨荷”世界的亲历者。
“看到主角是‘雨荷’，本以

为会是与《还珠格格》相关的故
事，没想到是全新剧情，让人眼
前一亮。”来自长沙的观众王女
士说。

泉水奔流不息，看似循环往
复，却在每一圈涟漪中，倒映出
新鲜的城市场景。

“去年‘湖畔雨荷’让人印象深
刻，今年的‘马力全开’同样令人耳
目一新。”在市民周女士看来，正如
惊喜不断的花灯，济南的春节年年
都有新意与创意，也让人更加期待
这座城市带来的下一份惊喜。

从“泉水游”到“游泉城”
年味遍布大街小巷

济南的年味，不只荡漾在
泉边、湖畔，更流淌在全城的
大街小巷。春节假期，一条长21
米、高7米的巨型空飘鳌鱼，承载
着马年“步步高升、前程似锦”的
美好祝愿，惊艳亮相济南上新街
小学广场，迅速走红网络，成为
老街新晋网红打卡点。

不过，谁也未曾预料，一阵
大风过后，这只鳌鱼竟挣脱束
缚，晃晃悠悠飘向天空，一路

“游”向远方。这场意外的“出逃”
非但没有让人遗憾，反而掀起全
网“找鱼”狂欢———“鳌鱼到哪儿
了”成为全网热议话题，负责布
置鳌鱼的工作室更是发文“悬赏
10000元寻找我家鳌鱼”，将这场
全民趣味互动推向高潮。

全网网友接力寻找、实时播
报鳌鱼“坐标”，欢声笑语中，浓
浓的年味也随着这只“飞走的鳌
鱼”，蔓延至济南的每一处角落。

不只老街有惊喜，各大景
区、场馆也各展所长，打造出独
具特色的新春体验。

济南野生动物世界里，“白
马贺岁”等马年专属节目刷屏朋
友圈；近百米“萌兽新春大巡游”热
闹登场，花车、动物人偶、矮马、鸵
鸟、羊驼齐穿“新年盛装”，萌趣十
足；IP人偶沿途派发萌趣币，引得
孩子们欢呼不断。

济南鲜花港景区喜庆氛围
拉满，市民游客既能沉浸式感受
泉城新春年味，还能在“萌宠乐
园”与小动物近距离接触，在“恐
龙魔网乐园”体验蹦床、滑滑梯，
解锁不一样的城市度假新体验。

2026年春节全新亮相的鹊
华中新园“狮城游园会”，打造济
南首个“娘惹味”新年，推出舞狮
采青、英歌舞、财神巡游等特色
活动。

正月初六，环联夜市以“非

遗+潮玩”的全新姿态正式开市，
济南本土青年高跷队带来精彩
非遗表演，为泉城市民打造一场
跨越传统与潮流的文化盛宴，成
为夜间经济新地标。

同日，济南市博物馆持续开放
“骐骥腾骧——— 马文化主题文物
展”等三大特展，市图书馆精准推
出“拼豆潮玩”等年轻化非遗体验，
市美术馆、韩美林艺术馆等同步展
出李苦禅艺术展、生肖艺术展……

记者了解到，今年春节，济南
市以“这一站，济南”2026新春贺年
会为总牵引，统筹整合全市文旅资
源，联动区县、景区、街区、场馆同
步发力，推出300余项重点文旅活
动，构建起覆盖城乡、贯穿假日、多
元融合的活动体系，让整座城市都
洋溢着新春的活力与魅力。

全域联动的文旅盛宴
凭实力再次“出圈”

“我不看了！我不看了！我不看
了！”2月20日10时29分，网友“贝勒
鹏”在社交平台发布的短视频，生
动定格了济南春节的火爆场
面——— 趵突泉“三股水”泉池旁，他
被汹涌人潮“裹挟”着动弹不得。

一脸“生无可恋”的吐槽，却
在评论区引发全网“强制留人”
热潮：“今儿看也得看，不看也得
给 我 看 ！”“ 由 不 得 你 ，必 须
看……”

诙谐有趣的一幕，正是2026
年春节假期济南文旅热度的真

实写照。这个春节，济南以全域
联动的文旅盛宴，凭实力再次

“出圈”：天下第一泉风景区春节
系列活动、济阳区九曲黄河万里
情文旅街区“黄河潮·中国年”系
列主题活动等亮相央视，向全国
展现泉城济南的独特魅力与深
厚底蕴；据央视新闻数据，截至2
月20日15时，春节假期前六天，
山东全省重点监测的200家旅游
景区累计接待游客1878 . 7万人
次，排名前五的景区中，济南天
下第一泉风景区位居榜首。

一场成功的文旅盛宴，既有
点燃人气的新意，更离不开留住
人心的温度。

新春佳节，天下第一泉风景
区全体人员坚守岗位，用责任与
担当守护市民游客的节日出行
安全；济南野生动物世界在主要
游览通道，设置多个免费热水供
应点，确保游客随时喝上热水驱
寒暖身；假期里，济南奥体中心
各场馆正常开放，全力保障市民
运动健身需求；济南鲜花港景区
在游客中心设置便民服务点，免
费提供热水、应急药品、咨询引
导等服务……细致贴心的服务，
是济南年味不变的温情底色，也
是支撑文旅“长红”的重要底气。

30家景区春节假期累计
接待游客623 . 2万人次

火爆的“人气流量”，正转化
为实实在在的“真金白银”。

截至2月23日14时，春节假
期以来，全市30家重点监测景区
累计接待游客623 . 2万人次，实
现营业收入1 . 7亿元，较去年春
节 同 期 分 别 增 长 4 8 . 9 % 和
48 . 2%。其中天下第一泉景区接
待265 . 1万人次，千佛山景区接
待46 . 8万人次，印象济南·泉世
界接待61 . 1万人次，明水古城接
待26万人次，融创文旅城接待
16 . 8万人次，济南野生动物世界
接待14 .6万人次，方特·东方神画
主题乐园接待13 . 6万人次，鹊山
生态文化区接待31 . 4万人次，九
曲黄河万里情接待31 . 1万人次。

住宿市场持续火爆。假日期
间，全市旅馆业接待持证住宿旅
客80 . 2万人次，较上年春节同期
增长30 . 1%。春节假期重点监测
的山东大厦、舜耕山庄、九如山
民宿等20家旅游住宿设施累计
接待入住4 . 38万人次，实现营业
收入3048 . 48万元，较上年春节
假期分别增长11 . 8%和8 . 2%，其
中7家五星级酒店住宿1 . 96万人
次，增长19 . 4%。

交通枢纽客流平稳有序。假
日期间，高速公路小型客车通行
量389 . 8万辆，较上年春节假期
日均增长21 . 1%；长途交通客运
共发送旅客151 . 1万人，较上年
春节同期增长32%，其中铁路发
送旅客102 . 3万人，民航发送旅
客29 . 2万人，公路发送旅客19 . 7
万人，立体交通网络为新春出游
提供坚实保障。

岁岁年年，济南的年味，藏
在泉水叮咚里，藏在灯火璀璨中，
藏在人间烟火处。泉声依旧，但年
味常新。这座因泉而生、因泉而兴
的城市，正以年年不同的精彩，持
续诉说着崭新的年味故事。

一城泉水，满城年味。以泉水闻名的济南，新春年味独具特
色、别具一格。如何让每一位走进济南的人，都能感受到不一样
的新春惊喜？2026年春节假期，济南奉上“泉”意十足、“新”意满
满的文旅大餐，既有流光溢彩、热闹非凡的视觉盛宴，也有接地
气的市井欢乐，更展现出看得见的文旅热度与消费活力。

2026年山东
“加长版”春节假
期消费成绩单亮
眼，全省消费相关
行业日均开票销
售收入同比增长
14 . 8%，其中旅游
相关消费多点开
花，折射出大众旅
游心理与行为的
深刻变化，也为文
旅消费市场的未
来发展勾勒出清
晰趋势。

春节假期，山
东旅游消费不再
是单一的打卡观
光，而是呈现出体
验化、多元化、品
质化的鲜明特征。

从数据来看，
城市公园、游乐园
服务日均营收同
比 分 别 增 长
27 . 7%和5 . 6倍，
露营地服务增长
4 . 2倍，运输服务
更是激增5 . 8倍，
这背后是游客出
行需求的集中释
放，更是旅游心理
的迭代升级。

人们不再满足
于“走马观花”的传
统出游，而是追求
兼具氛围感与个性化的消费场
景，露营、主题乐园等体验式玩法
成新宠；同时，返乡与出游叠加，
让短途游、周边游成为主流，经济
型连锁酒店、快餐、咖啡馆的营收
大幅增长，契合了游客便捷化、生
活化的出行需求。

政策红利的加持，也进一
步激活了旅游消费潜力。“以旧
换新”带动耐用品消费火热的
同时，也间接提升了游客的消
费能力，而文旅市场的多元化
供给，从景区体验到住宿餐饮
的全链条升级，精准匹配了大
众从“有没有”到“好不好”的消
费需求转变。

山东春节文旅的火热表
现，也为未来文旅消费市场发
展指明了方向。

其一，体验为王将成为核
心趋势，沉浸式、个性化、互动
性强的文旅产品将持续走俏，
露营地、主题乐园等小众场景
将迎来更大发展空间。其二，短
途化、生活化的出游模式将长期
延续，文旅产业需进一步深耕本
地市场，完善周边游配套，打造

“家门口的诗和远方”。
其三，全链条融合成为必

然，旅游与住宿、餐饮、交通的深
度联动，将推动文旅消费从单一
景区消费向全域消费升级。

对于山东乃至全国文旅产
业而言，唯有紧跟消费者需求变
化，持续丰富产品供给、优化服
务体验、挖掘文化内涵，才能让
文旅消费的“马力”持续在线。

此次山东春节文旅的亮眼
表现，正是产业适配市场需求的
生动实践。未来，只要把握好旅
游消费的新趋势、新密码，文旅
市场必将迎来更持久的繁荣。

大众新闻记者 隋乔
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春节假期，济南各大景区、场馆打造各具特色的新春体验。

“赏灯看泉”“逛庙会、品泉水”成为济南春节最具辨识度的标签。


	A06-PDF 版面

