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记者 孙佳琪 济南报道

朋友圈“杀熟”骗局

从去年开始，有不少人被朋友圈里的
这款洗衣液“杀熟”。这是一条完整的制假
售假链条，借助微信朋友圈和线下小超市，
用“熟人推荐”的外衣包裹侵权内核，让无
数消费者为假货买单，也让大量微信好友
在不知不觉中成为假货的“分销商”。

最近，小晨(化名)向记者反映，自己被
微信好友的洗衣液推销“狂轰滥炸”。“有两
个朋友，用一模一样的话术，让我支持他的
副业，称100元8桶白猫洗衣液，好闻又好
用。两人发来的文案一字不差。”

“他们都是我相识多年的好友，实在不
好拒绝，就下了一单。到货后发现这款洗衣
液质地很稀，味道奇香，用了一次就没再
用。”小晨说，这批“白猫洗衣液”明显存在
问题：“从外包装到洗衣液本身，看着、闻
着、用着，都不对劲。”但碍于熟人情面，小
晨也不好多说什么：“这种方式像极了前些
年的朋友圈传销。”

记者通过小晨拿到这款“白猫洗衣液”，与
正品比对后发现：仿冒品瓶身厚度更薄，标签
印制粗糙；液体稀薄，香味浓烈刺鼻；同等水
量、同等用量下，起泡量与正品相差明显。

在社交平台上搜索“洗衣液骗局”，相
关帖子达上千条，评论区自称有过类似经历的
网友数以万计。不少人直言，这是打着副业赚
钱幌子、收割中老年人的新型骗局。

网友小斯说，自己父亲就被骗过，“他
们专门挑中老年人下手，上门推销，手把手
教我爸群发信息。我爸通过朋友圈已经卖
了20箱，我怎么劝说都不听，最后无奈只能
报警。”小斯担心，一旦亲朋好友因使用假
冒洗衣液出现皮肤过敏，后果就不只是经
济损失那么简单了。记者梳理发现，朋友圈
销售的此类洗衣液，除仿冒白猫外，还有

“金纺三效合一”“超能7+7”“好太太”等众
多山寨品牌，单看名称令人难辨真伪。

全链条造假

经小晨介绍，记者以“给父母超市进
货”为由，联系上向小晨销售洗衣液的方圆
(化名)。方圆表示，自己因开有母婴用品实
体店，被线下人员上门推销：“对方说囤十
箱放在店里卖就行，还拿着我的手机帮我群
发消息，说后续卖完了再联系，我把客户地址
给他们，他们直接从厂里发货。”

“100元8桶为一组，我能赚20元。年前
在朋友圈发了一个月，卖了二十多组。”方
圆并不认为自己是代理，只觉得是店里多
了一款产品。“那些专门做这个的，挨家挨
户去店里推销，超市、快递站、美容店……
手把手教我们怎么在朋友圈里卖。”

记者通过企查查搜索包装上的“白猫企业
集团(中国)洗涤化工有限公司”，发现该主体并
不存在，却出现了四家名称后缀完全一致的香
港注册企业，分别冠以“汰渍”“碧浪”“超能”“奥
妙”字样。更为巧合的是，四家企业均在2023年2
月8日前后成立，属于看不到法人信息、无有效
联系方式的“幽灵公司”。

经方圆介绍，记者联系上该款白猫洗
衣液的经销商赵女士。听闻记者要为父母
的超市进货，对方十分热情地推销。

“你微信里有多少人？”在采访录音中，
这是经销商赵女士提出的第一个问题。得知记
者有1600多名微信好友后，她迅速算了一笔账：

“1000个人最少能挣1000块钱。”算法很简单：卖
一单挣20元，50单就是1000元。所谓一单，即一
组洗衣液——— 100元8桶。这意味着，分销商的拿
货价为80元8桶(2kg装)。

赵女士介绍，该模式对分销商几乎零
门槛：不用囤货、不用垫资，有人下单就直
接把订单发给她，公司包邮发货。分销商只
需用微信群发助手发一条广告即可。

“如果你觉得合适我就给你发文案，卖
一单挣20块。”赵女士在电话中反复强调。

“我们在白猫集团的分厂拿货，在全国
各地分销。”被问及货源时，赵女士称仓库
在重庆，并表示可以提供质检报告。报告显

示，产品以“白猫企业集团香港有限公司”为背
书，生产企业为“石家庄市纯舒日化有限公
司”，注册地在河北石家庄市深泽县。面对主体
不一致的疑问，赵女士解释：“主厂在石家庄，
重庆这边是分厂，白猫集团在全国各地都有分
厂，纯舒日化是白猫集团的代工厂。”

记者先后拨打了石家庄市纯舒日化有
限公司，以及报告出具方河南新标检测技
术服务有限公司电话，拨通后记者尚未说
明核实、采购事宜，对方便匆忙挂断，再次
拨打已无人接听。检测报告内容也存在明
显漏洞，企业信息与产品名称前后矛盾。

这并非深泽县首次出现假冒“白猫洗
衣液”案件。根据深泽县市场监督管理局
2025年8月的一份行政处罚决定书，此前已
有涉案企业以“白猫日化集团·中国”名义，
以每箱25元价格购进200箱仿冒“白猫”洗
衣液，以30元价格售出，至案发时已售出
170箱，非法获利850元。

处罚决定书明确写着：“注册商标极其
近似的白猫图案、BaiMao发音及颜色、位置
相同，容易导致混淆或者误认，侵犯了白猫
集团的注册商标专用权。”案情与本次高度
相似，“假白猫”再次卷土重来。

从早年案例中的25元进货、30元出货，到
如今终端售价100元8桶，这条利益链条上，每一
环都在赚取利润，而最终买单的，是因“朋友推
荐”而放松警惕的普通消费者。

真“白猫”频遭侵权

“这两家企业和我们公司没有任何关
系。”记者拨通上海和黄白猫有限公司消费
者服务热线后，产品质量部工作人员明确
表示：“白猫企业集团(中国)洗涤化工有限
公司”和“白猫企业集团香港有限公司”，与
和黄白猫无任何关联。

工作人员详细说明了正品与仿冒品的区
别：正规产品品牌为“白猫”或“和黄白猫”，不会
使用“白猫集团”字样；正品标识为英文“white
cat”，并非拼音“BaiMao”；公司从未聘请明星或
奥运冠军代言，外包装印有此类形象的基本为

仿冒品；正品线上渠道可查，假货主要依靠线
下上门推销、朋友圈转发。

工作人员表示，关于假冒白猫洗衣液，企
业已多次接到投诉，公司将持续收集证据开展
维权打假。

此类案件并非个例，也不是白猫首次
遭遇侵权假冒。除2025年8月河北深泽县假
冒白猫洗衣液案件外，近年来假冒立白、汰
渍、碧浪、蓝月亮、白猫等知名日化品牌的
案件在全国多地频发。

2021年，青海海东一名男子未经多家
商标权人许可，生产假冒洗衣粉、洗洁精、
洗衣液，非法经营数额20 . 8万元，被判处有
期徒刑三年，并处罚金11万元。

“不知情”不是免责牌

齐鲁律师事务所王莹律师指出，假冒白猫
洗衣液的销售行为，构成典型的全链条制假售
假，涉及商标侵权、不正当竞争与消费欺诈，相
关责任主体需承担民事赔偿、行政处罚，情节
严重的还可能构成刑事犯罪。

其一，涉案产品擅自使用与“白猫”高度近
似的标识、企业名称，属于典型“搭便车”，侵害
品牌方注册商标专用权，构成市场混淆。

其二，销售者通过冒充知名品牌、虚构厂
家活动、使用诱导性话术等方式误导消费者购
买，消费者可依法主张“退一赔三”。

其三，组织化推销涉嫌违法。采用统一
话术、发展线下代理、层层分销的模式，具
有明显组织性，主观恶意较强。即便只是参
与转发宣传的代理，明知或应知是假冒产
品仍协助推广销售，可能被认定为共同侵
权，其行为也涉嫌虚假宣传。

其四，若产品以次充好、不符合国家标
准，或含有危害人体健康的物质，将面临行
政处罚；销售金额达5万元以上，或造成严重
后果的，还可能涉嫌生产、销售伪劣产品罪，或
生产、销售不符合安全标准的产品罪。

王莹律师建议，消费者应妥善保存产
品实物、付款凭证、聊天记录，通过12315平
台举报，或提起诉讼要求“退一赔三”。

起底朋友圈洗衣液推销骗局

假“白猫”杀熟
卖一单挣二十

“你这微信里有1600多个好友，赚到1500块钱轻轻松松。”
这是一个再普通不过的微信语音电话。聊天的内容，与一桶桶
打着“白猫”旗号的洗衣液有关——100块钱8桶，卖一单挣20

块，不用囤货，一键代发。电话那头的供货商甚至主动提出可以发营业执照和检测报
告进行核实。一切听起来，都像是一门正经生意。

然而，当记者拨通上海和黄白猫有限公司的官方客服电话后，这场“生意”的底色逐渐
显露：洗衣液外包装上印制的“白猫企业集团(中国)洗涤化工有限公司”并不存在，产品上的
明星代言纯属虚构，那“100元8桶”的洗衣液，更与正品白猫洗衣液毫无关系。

正品白猫洗衣液与仿冒款洗衣液外观对比。

见习记者 冯子芯
济南报道

近日，一连锁餐
饮品牌被曝出其店
内所用菜盆外观总
高约7 . 5厘米，内部
实际盛菜深度仅4厘
米，看似满满一盆，实
际只有薄薄一层，引
发网友热议。记者走
访发现，类似情况在
餐饮行业并不罕见。

看似一盆
实则一层

3月20日，记者
在一家主打木桶饭
的餐馆看到，店内每
位顾客的桌上都放着
一个木桶，桶高约12
厘米、直径约17厘米，
但木桶内部却嵌套了
一个浅浅的不锈钢
盆，不锈钢盆的内直
径相比于木桶缩短了
约2厘米，盆底距木桶
底部还有一段约5厘
米的距离，所谓“满满
一桶饭”，其实并没有
看起来那么多。

在另一家餐馆，
市民孙先生(化名)表
示，此前与朋友聚餐
时点了一份水煮鱼，
该菜品使用了一款呈
倒三角形的餐具盛
装，“夹菜时才发现装菜的地方只有三五
厘米深，底很厚”。

除了餐具套路，食材端上桌前的
“垫衬操作”更是屡见不鲜。不少市民
称，在外就餐时，不少饭店的水煮肉
片、毛血旺等菜品，肉片、毛肚等主料
仅铺在表层，下方全是豆芽、白菜叶、
粉条等配菜，用“堆高”的方式营造分
量充足的假象。

记者在电商平台搜索“商用密胺碗”
“水煮鱼/酸菜鱼专用”“厚边盆”等关键词
发现，不少商家专门售卖“内增高”餐具。

一款4 . 5英寸鼓边碗，直径11 . 5厘
米、高5 .1厘米，标注容量为250ml。记者
从多名家用碗商家处获悉，同尺寸家用
碗的容量可达400ml左右；另一款声称

“特厚设计”“双层碗底”的双耳大菜盆，
直径24厘米、高8 . 5厘米，标注容量
1300ml，也远低于同尺寸正常碗1800ml
左右的容量。

此外，像木桶饭商家采用的“不锈
钢内胆+木桶”组合，这类带有可拆卸
内胆的双层餐具也颇具代表性。其设
计初衷虽以保温、沥水为主，但内胆架
高后，同样带来了“增量”的视觉效果。

侵害消费者知情权
或涉虚假宣传

针对上述现象，山东舜翔律师事
务所律师王建华认为，这类“看着多、
吃着少”的餐饮消费套路，易构成误导
消费，侵害消费者的知情权和选择权。

王建华介绍，对于堂食和外卖菜品，
目前尚未有强制性的标准，但2025年6月
施行的《餐饮业促进和经营管理办法》已
有明确导向——— 外卖场景应当标注分量
或建议消费人数，堂食也倡导标注食品
主要食材、分量、口味等信息，“如果实物
跟宣传严重不符，那就涉嫌违反《中华人
民共和国消费者权益保护法》第二十条
规定，属于引人误解的宣传”。

王建华提醒消费者，在证据充足
的情况下，可依据相关法律要求退货、
补足分量或退款，“支付记录、实物照
片、广告截图，这些东西都得留好”。

真真 假假

2026年3月24日 星期二A06

看
着
多
吃
着
少
餐
具
也
有﹃
内
增
高
﹄

律
师

涉
嫌
虚
假
宣
传


	A06-PDF 版面

