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深化文旅融合，推动文化创新，发展体验经济

看山东如何走心又走“新”

记者 孙远明 济南报道

潍坊风筝作为国家级非遗
和“世界风筝都”的核心标识，
如何让文化软实力转化为产业
硬支撑？“潍坊风筝文化基因赋
能产业发展”项目负责人，潍坊
市非物质文化遗产保护协会副
秘书长张新星介绍，项目对潍
坊风筝进行文化基因解码利
用，重点培育和扶持解码成果
应用到旅游、文创、展览、演艺、
赛事、IP、国际交流等十大应用
场景，并取得了良好成效。风筝
主题旅游线路年吸引游客超
200万人次；200多款风筝文创
产品上市，风筝创新产品年产
值突破5亿元；60余个知名IP跨
界合作，相关话题获2 . 3亿次曝
光，“文化出海”走进全球30多
个国家和地区。

近年来，位于淄博的山东文
旅·红叶柿岩旅游区持续走红，
成为山东文旅版图的一匹黑马，
尤其是景区打造的演艺项目《奇
幻聊斋》让不少游客印象深刻。

“演艺产业链赋能乡村振兴”项
目负责人，山东青年政治学院讲
师邢琦娜介绍，2024年，红叶柿
岩携手开心麻花团队，挖掘淄博
籍历史文化名人——— 被誉为“世
界短篇小说之王”的蒲松龄，以
及他的著作《聊斋志异》，聚力打

造《奇幻聊斋》演艺大戏。以音乐
剧的艺术形式再现蒲松龄先生
笔下狐仙与书生的爱情故事，还
融合喜剧基因，将狐仙小翠故事
改编为“勇敢追爱与成长”的叙
事，实现传统文化的年轻化表
达。据了解，自《奇幻聊斋》试演
以来，截至去年底，景区接待游
客数量170万人次，实现综合收
入1 . 4亿元，累计带动就业超过
2500人，实现了旅游与乡村产业
的相融共生。

泰安城市吉祥物“敢敢当
当”在形象创作上，挖掘泰山丰
厚的历史文化资源，在全市两万
多件套馆藏文物之中选择了乾
隆御赐的泰山镇山三宝——— 国
家一级文物沉香狮子为核心形
态原型，融合秦汉书法艺术与现
代国潮语言，将其打造成为拟人
化、专属化的形象标识，有效破
解了传统文化难活化、IP标识
难落地、青年群体难认同的现
实困境。泰安敢当旅游文化发
展有限公司总经理张洵介绍，
下一步，公司将始终以 IP孵化
为核心引擎，推出新产品，打造
新场景，构建新业态，进一步丰
富“敢敢当当”IP的文化价值、
产业价值、品牌价值。

如何将五千年的黄河历史
装进70分钟的舞台里，让观众看
进去、有共鸣、受震撼、被打动？

《大河上下》元宇宙演艺创新应
用项目负责人，华林大剧院总经
理、《大河上下》导演韩磊介绍，

“为讲好黄河故事，延续历史文
脉，坚定文化自信，我们在泰山
脚下、黄河岸边建成华林园风景
区，华林大剧院、大唐盛世建筑
群、黄河胜境演艺广场。”在此基
础上，以《大河上下》为引领，推
出实景演出《盛世朝元》、水幕演
出《九曲黄河魂》、空域展演《大
湖烟花秀》、无人机矩阵《天幕星
光秀》五大演艺产品，配套数十
个剧本游场景和数百名NPC互
动，形成室内外结合、水陆空覆
盖的全域沉浸式体验。项目作为
山东省唯一以黄河文化为主题
的大型史诗情景剧，运营后预计
年接待游客80万人次，直接带动
就业1000人，拉动周边景区新增
游客100万人次。

当“艺术”融入“乡村建设”
会是什么样子？“艺术乡建助力
乡村文化振兴”项目代表、日照
市文旅产业服务中心主任冷秉
荣介绍，日照市艺术乡建，就是
把艺术融入乡村，通过“塑形”

“铸魂”“赋能”，建设有乡土味
道、艺术灵魂和地域特色的乡村
文化。在艺术乡建实施过程中，
项目创建了海洋生态、茶山丘
陵、河湖湿地、山地田园、古村聚
落等五大类型，创新了艺术“+民
宿集群”“+公共空间”“+产业园
区”“+节会活动”“+研学体系”等
五种形态，这也是项目的最大亮
点。如陵阳桂花节，有机植入古
玩博览、美食文化等元素，形成

“桂花+文化+商业”的复合型IP，
年均吸引游客超10万人次。

去年7月底，“好客山东·半
岛1号”在烟台市蓬莱区蓬长客
港启航。首批开通5条航线，涉及

青岛、烟台、威海、日照4市，成为
山东海洋旅游发展的一个重要
里程碑。“‘好客山东·半岛1号’
海上游产品开发”项目负责人，
新绎控股烟台旅游公司常务副
总经理邹旺介绍，项目以航线为
纽带，分段串联起青岛、烟台、威
海、日照4市40余处地标、8家5A
景区、6家国家级旅游度假区，推
出“美丽海岛”“滨海揽胜”“舌尖
寻鲜”等一批精品线路，有力促
进了岸上旅游业态融合，成为整
合滨海旅游资源的“耦合器”。自
2025年7月底首航以来，旺季期
间平均上座率超过80%。

东营探索的“美术馆+”模
式，实现了多元业态融合，让流
量变销量，为公共文化场馆促
进文旅消费打造了样板。“城市
美术馆公共文化服务创新”项
目负责人，东营市文化和旅游
局局长、市文物局局长李慧芬
分享了一组数据：今年春节假
期，不到2000平方米的东营市美
术馆接待了5 . 23万市民游客，单
日最高客流达9100人次，带动的
文创等相关消费超过20万元。它
不仅成了社交平台上的同城文
化场馆“顶流”，更实实在在地实
现了社会效益与经济效益的“双
赢”。李慧芬表示，“我们做的，就
是给美术馆注入‘数字、共创、融
合’的新灵魂。深挖本土文化，把
展览和文物、非遗、文创‘混搭’，
和音乐会、脱口秀、手作‘碰撞’，
甚至和科技、体育、教育‘互联’。
通过‘美术馆+’的路径，让它不
再只是一个单纯的展厅，而是一
个能引领美育、能带动情绪的复
合型文化空间。”

近年来，“体验经济”持
续升温，成为激活文旅消费
的新引擎。日前，山东省政
府新闻办在德州齐河举行

“文旅融合山东创新实践”
记者见面会，分享山东在文
化传承、保护、利用等方面
的创新经验和实践成效。记
者观察到，在通报的第七届
山东省文化创新奖获奖项
目中，有不少聚焦体验升
级、贴合大众需求的典型案
例。

记者 孙远明 济南报道

3月18日，大型传奇吕剧《聊
斋·叶生》剧组建组会在山东省
吕剧院百花小剧场举行，标志着
这部备受关注的剧目正式迈入
创排阶段。

现场，山东省吕剧院党委书
记、院长隋福润介绍，《聊斋·叶生》
是剧院2026年度重点创作项目，该
剧入选文化和旅游部“ 2 0 2 6 -
2027”年度重点文艺创作选题、中
国文联2025年度青年文艺创作扶
持计划、2025年度山东省舞台艺术
重点选题创作作品，获“好戏山
东”新创戏剧剧本征集优秀剧本，
计划于今年上半年正式搬上舞台。

“这部剧是推动吕剧艺术守正
创新发展的重要实践，是对中华优
秀传统文化的创造性转化和创新
性发展，也是山东挖掘与活化聊斋
文化题材的代表性剧目。”为保证
剧目顺利推进，隋福润强调，全体
演职人员要秉持“一棵菜”的精神
各司其职，更特别提出“全员读剧
本”，不管是演员、乐队还是舞美、
后勤，只有吃透戏里的情感内核，
才能做到艺术表达上的同频共振。

“我1990年进吕剧院，2011
年离开，整整20年，这里是我工
作时间最长的单位，18岁到38岁
最好的年华都在这儿，对吕剧、
对吕剧院的感情真的不一样。”
导演宋惠玲一开口，就道出了这

份割舍不下的吕剧情怀，此次回
归，她笑称是“回娘家干活”，既
倍感荣幸，也深知责任重大。

《聊斋·叶生》主创团队由编剧
彭莉媛，导演宋惠玲，唱腔设计、作
曲黄高翔，舞美设计张宁、宫少飞等
组成，查涛、任婧、南栋等担任主演，
角色实行一组二组并行制。可以说，
整个剧组主创以本土化为主，核心
班底更是来自山东省吕剧院。

宋惠玲坦言，这样做既是对
《戏剧振兴三年行动计划(2026—
2028年)》的践行，也透露出剧院
培养本土创作人才的长远考虑。
在她看来，本土创作者是在吕剧
土壤里长大的，最懂这个剧种的
脾性，和演员也熟，合作起来默

契度高，不会有外来团队“水土
不服”的隔阂感。同时，聊斋的文
化根基在山东，吕剧又是“好戏
山东”代表性剧种，她对二者此
次的交融碰撞充满期待。

《叶生》取材于《聊斋志异》，
原故事在书中仅有寥寥千字。叶
生文采出众，却屡次科举不中，报
国无门。幸得好友丁乘鹤慧眼识
才，邀请他到官署教授自己的子
嗣，待他如知己。叶生感念知遇之
恩，倾尽全力传授知识，帮助丁公
子在科场连获佳绩。然而叶生命
运坎坷，自己多次落榜后忧愤成
疾，抱憾离世。其魂魄因对功名的
执念不散，竟以鬼身跟随丁家前
往他乡赴任，继续教导丁公子，直

至他高中进士。最终，叶生“衣锦
还乡”之时，才知道自己早已是亡
魂。原来，当年病逝后，他一缕幽
魂因执着于未竟的功名，竟借鬼
气幻化成人形。真相大白，叶生的
残念终于得以释然。

吕剧《聊斋·叶生》将会对故
事进行怎样的创新改编？宋惠玲
透露，剧目没有简单复述故事，而
是深挖人性以及和现实的共鸣，
打破传统戏曲线性叙事，采用虚
实双线并行的手法，让古典故事
贴近当代观众。在风格定位方面，
融合幽默感、讽刺性、生活情趣以
及适当的荒诞感，力求将剧目打
造成一部诙谐有趣、悲喜交织、引
人深思的寓言体戏剧佳作。

吕剧《聊斋·叶生》建组
新剧上半年亮相舞台，聊斋与吕剧将会擦出怎样的火花？

山东文旅·红叶柿岩旅游区《奇幻聊斋》演艺。

“好客山东·半岛1号”激活海上游。
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