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AI助力《太平年》

本届网络视听大会，“AI”无
疑是贯穿全程的核心热词。从主
题论坛、创作大赛到技术展示、平
台分享，人工智能技术深度融入
内容创作全链条，成为驱动网络
视听行业革新的关键引擎。

在内容创作层面，AI技术完
成了全链路工业化赋能，大幅压
缩制作周期、降低创作成本，同时
实现技术与艺术的深度融合。今
年引发关注的热门剧集《太平
年》，便借助AI技术完成虚拟场
景搭建与高精度特效制作，将传
统制作模式下需要两个月的工作
量压缩至两周内，在保障高效产
出的同时，始终坚守画面质感与
艺术表达水准，让技术创新真正
服务于内容创作本身。

清明档刷屏的AI短片《纸手
机》，更是凭借AI技术赋能与真挚
情感内核实现破圈传播。这部聚焦
清明思念的短片，以失去双亲的小
男孩购买纸手机、寄托对离世奶奶
牵挂的朴素故事，细腻诠释中国式
亲情与生死观，没有宏大叙事与华
丽特效，却凭借极强的情感代入与
精致视听质感，上线后斩获全网超
4000万播放量，获得权威媒体点赞
转发，印证了AI技术与情感内容结
合的强大生命力。

大会发布的《中国网络视听
发展研究报告(2026)》显示，2025
年，国内主要视听平台人工智能
生成内容累计突破20亿条，相较
2024年实现超14倍的迅猛增长，
超半数网络视听用户都已接触过
AI生成内容。

面对AI技术浪潮，主流视听
平台纷纷加快布局，推出自主研
发的AI创作工具，其中，AI制作
长内容的突破值得关注。爱奇艺

“纳逗pro”发力探索AI叙事长
片，拓展AI内容的创作边界。腾
讯副总裁孙忠怀透露，腾讯将推
出全球首部全流程AI制作的长
剧和电影，预计2026年第三季度
正式发布，此举将填补当前30分
钟以上AI长内容的市场空白。此
次腾讯推出的AI长剧，并非简单
的“AI短剧加长版”，而是真正的
长视频内容，单集时长30-45分
钟，连续剧总时长超10小时，电影

时长90分钟，从剧本到特效100%
由AI完成。

精品化成行业共识

微短剧赛道依旧保持高速发
展态势，成为网络视听领域最具活
力的细分板块，但行业发展已然告
别粗放式增长，从“拼流量、追爽
感”转向“拼品质、重价值”，精品化
成为全行业的共识与方向。

数据显示，2025年我国全年
上线重点网络微短剧625部，同比
增长30 . 21%，全网累计上线微短
剧达3 . 3万部，行业市场规模成
功突破千亿元，全网用户规模超7
亿；用户使用时长上，微短剧人均
单日使用时长达到129分钟，使用
时长超越长视频，跃居视听细分
应用第二位，成为大众日常文化

消费的重要选择。
在体量持续膨胀的同时，微

短剧的行业定位与价值追求也迎
来全新升级。国家广播电视总局
网络视听节目管理司司长王小亮
指出：“如果说长剧是殿堂之作，
那么微短剧就是小巷故事，是最
具特色的新大众文艺。”

精品化创作的成果，在本届大
会上集中显现。4月16日，2025年度
优秀网络视听作品推选活动评审
结果正式公布，《马背摇篮》《家里
家外》《唐诡奇谭之长安县尉》等30
部优质微短剧成功入选，这些作品
跳出套路化叙事，深耕主流价值、
扎根现实生活、挖掘文化内涵，实
现了商业价值与社会价值的统一。

其中，《马背摇篮》以真实历史
事件为创作蓝本，改编自纪实文学
作品，聚焦延安第二保育院教师护

送革命后代转移的峥嵘岁月，通过
军民同心制作驮床、缝制棉被、悉
心守护孩童等细腻情节，生动展现
革命年代的军民鱼水情，借助童声
合唱革命歌曲的场景拓宽叙事格
局，用短小的篇幅勾勒出厚重的历
史图景，传递家国情怀，收获观众

“有泪点、有燃点”的高度评价，为
微短剧深耕严肃题材、弘扬红色文
化提供了优质范本。

《家里家外》则另辟蹊径，以
四川方言为载体、上世纪80年代
川渝地区为背景，讲述重组家庭
的温情日常，尽显浓郁的地方风
土人情与时代烟火气。该剧上线
仅3天，平台观看量便突破10亿，
用扎实的故事、真挚的情感打破
了大众对微短剧“唯爽感论”的刻
板印象，印证了行业向深度价值
共鸣转型的可行性。此外，《法官
的荣耀》扎根乡间司法一线，用接
地气的叙事搭建起群众与司法工
作者的沟通桥梁；《司法所里的故
事》聚焦基层民事调解，展现基层
工作者的坚守与奉献，均以现实
底色收获观众认可。

短剧出海人气高

《中国网络视听发展研究报
告(2026)》数据显示，2025年我国
共有26款网络视听应用收入跻身
全球Top100，31款应用下载量打
入全球Top100，中国网络视听产
业的全球影响力持续提升。

其中，微短剧成为出海主力
军，展现出极强的市场竞争力。在
出海热潮中，扎根中华优秀传统
文化的作品格外引人注目，实现了
文化传播与市场认可的双向奔赴。
非遗主题微短剧《闺阁绣梦》以20
世纪20年代无锡为背景，将国家级
非遗锡绣作为核心叙事线索，剧中
精准呈现72种锡绣针法，搭配江南
水乡风光、本土人文风情，打造出
独具韵味的江南文化名片。2026年
春节期间，该剧登陆12个海外主流
视听平台，海内外累计播放量突破
1 . 5亿，海外观众纷纷被东方刺绣
的精致工艺所折服，留言赞叹“每
一针都藏着东方文化密码”。

《中国微短剧行业发展白皮
书(2025)》数据显示，2025年前8
个月，海外微短剧市场总收入达
15 . 25亿美元，同比增长194 . 9%，
总下载量约7 . 3亿次，同比涨幅
高达370 . 4%，从北美、欧洲到日

韩、东南亚，中国微短剧收获了全
球不同文化背景的观众的喜爱。

与此同时，行业嘉宾也理性
看待出海机遇与挑战。“海外市场
潜力可观，但当下仍面临本土化
适配不足、AI技术冲击、商业模
式薄弱、产业链不完善等难题。”
中文在线集团战略部总经理马韬
在论坛上的分析点出了出海征途
中的“礁石”。技术输出、模式输出
与文化输出的叠加，才是中国视
听真正实现“全球远航”的关键。

IP消费边界拓宽

网络视听行业的发展，早已
突破单一内容创作的边界，朝着
IP生态化、产业融合化方向迈进。

蓝天下传媒集团总裁章碧珍
结合《向往的生活》《五哈》《种地
吧》等爆款综艺制作经验分享，认
为单纯依靠影视内容引流旅游，
存在流量短时性、转化滞后性的
短板，对于旅游基础薄弱的地区
而言，难以实现流量的长效留存。
基于这一思考，团队在《种地吧》
综艺策划初期，便同步布局线下
农文旅综合体打造，如今该综合
体已在杭州正式落地，集合农田
观光、文创体验、特色美食、乡村
民宿、助农直播、乡村市集等多元
业态，让观众从屏幕前的观看者，
变为线下体验的参与者，实现综
艺IP与乡村文旅的深度融合，探
索出IP长效运营的全新模式。

历史大剧《太平年》播出期
间，项目团队同步在杭州钱王祠
推出同名主题特展，推动衣锦城
遗址博物馆正式开馆，同步上线
联名文创、艺术设定集等周边产
品，创新采用“剧播即体验”的运
营模式，将IP消费从剧集播出后
提前至播出过程中，高效转化影
视流量，实现内容传播与文旅消
费的同步升温。

《白色橄榄树》《飞驰人生2》
等影视内容出圈后，当地拍摄基
地精准承接流量，通过复刻剧中
经典场景、推出“凭电影票免门
票”等优惠举措，快速激活本地文
旅消费，让影视IP流量转化为实
实在在的产业收益。从综艺到剧
集，从IP开发到产业联动，网络视
听内容与实体经济的融合更加紧
密，打破线上线下边界，拓展产业
价值空间，构建起多元化、可持续
的产业生态。

网络视听大会聚焦行业新变化

全AI制作电影长片将亮相
4月15日，第十三届中国网络视听大会在成都拉

开帷幕。本届大会汇聚行业精英、前沿观点，《中国网
络视听发展研究报告(2026)》重磅发布、AI微短剧主题
论坛深度激辩、OPC加速计划正式启动、出海专场中
外嘉宾思想碰撞……一场场专业研讨、一项项行业成
果，全方位勾勒出当下网络视听行业的发展图谱，也
释放出产业迭代升级的鲜明信号。
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