
2026年4月21日 星期二 A05关注

编辑：于海霞 美编：刘燕 组版：侯波

“快充”“壹号土”……误导性商标为何能顺利注册

商标审查“看字面”，部分商家钻空子

记者 张志恒 济南报道

商标的审查逻辑
与监管空白

记者首先在购物平台咨询
了多家商标代理注册店铺，表
明自己计划注册“鲜美牛”商
标，客服人员均明确表示该商
标无法注册。“‘鲜美牛’这三个
字都是商标注册中的常用字，
基本已被全面占用，现在想提
高注册通过率，大多需要选择
四个字及以上的组合，或是三
个不常用字的搭配。”客服人员
解释道。

既然常用字组合注册难度
极大，那“手打”“快充”“120W”这
类看似通用的词汇，为何能成功
注册？拥有8年商标代理经验的
许先生告诉记者：这类商标之所
以能注册成功，要么是早年商标
审查标准相对宽松，得以钻规则
空子通过；要么是商家通过更换
商标所属类别、调整文字组合等
方式，勉强达到注册要求，本质

上仍是对规则漏洞的利用。
许先生表示，商标审查的核

心逻辑是“就材料审材料”，审查
员并不会预判商家后续的使用
意图。商标审查有明确的固定标
准，工作人员仅针对申请人提交
的商标文字、图样及所属类别，
核对两项核心内容：一是是否违
反商标禁用条款，二是是否与已
注册的商标构成近似。至于申请
人拿到商标后，是否会利用其进
行误导性宣传，并不在审查员的
职责范围内。

“就像今麦郎的‘手打’商
标，当年审查员看到的只是‘手
打’两个字，不会主动联想到‘手
工制作’的宣传用词；‘千禾0’能
通过审核，也是因为审查仅针对
文字本身，不会关联到‘0添加’
的隐性宣传。”许先生解释，法律
层面不认可主观预判，只看纸面
材料是否合规，若审查员加入个
人主观判断，整个商标审查体系
将失去公正性。

这一分工差异，恰好给部分
商家留下了钻空子的空间。

报价乱象
与虚假宣传套路

除 了 商 标 注 册 审 核 的 漏
洞，市面上商标注册报价混乱
的问题，也让普通人、小企业难
以避开陷阱。记者咨询多家商
标代理机构得知，目前商标注
册报价从300元到5000元不等，
差距核心在于服务内容与后续
隐形收费。

“官方基础申请费是固定
的，报价高低本质是服务差异。”
许先生透露，300元的低价服务大
多是“只提交、不负责”，仅帮忙
将材料提交至商标局，后续若出
现商标驳回、需要答复审查意见
等情况，会单独收取高额费用，
一次复审费用就可达两三千元，
远高于前期的低价。

一名商标代理服务商向记
者介绍，1500元的档位包含前期
近似查询、基础答复服务及全流
程跟进，无需额外支付隐形费
用，是大多数中小企业的选择；
3000元左右的则涵盖全类别注
册、风险预警、异议答辩等一揽
子服务，主要面向大企业。许先
生向记者透露，300元的低价多为

“钓鱼单”，前期省的费用，后期
会加倍支出，而商家为了顺利上

架电商平台、保住品牌，往往只
能被动买单。

值得警惕的是，记者发现有
商标代理服务人员宣传“加急包
过”“内部通道”等说法，这些均
为虚假销售话术。许先生明确表
示，商标审查周期是法定的，初
审加公示期合计约9个月，其中公
示期就有3个月，周期不可缩短。
除国家战略层面的特殊项目外，
不存在任何“内部通道”和“加急
服务”。

“所谓‘加急’，只是代理机
构加快材料提交、及时答复审查
意见，压缩流程空隙，不可能将9
个月周期缩短至两三个月；‘包
过’更是无稽之谈，商标能否授
权，决定权在国家知识产权局，
任何代理机构都无法保证。”许
先生介绍。

商标本身的初衷是保护品
牌，为商家经营筑起“防护墙”，
防止他人蹭热度、搭便车。但如
今，部分商家却将这道“防护
墙”，变成了钻规则空子、赚取

“焦虑税”的工具。随着2027年新
规正式落地，监管力度持续收
紧，那些恶意抢注、误导性使用
商标的行为，终将被逐步清理。
对于商家而言，与其费心思钻规
则空子，不如深耕产品质量、做
好品牌建设。

一款名
叫“宋柚汁”
的网红饮料
引发关注。
有细心的消
费者发现，
这款被人们
当成柚子汁
的饮料，其

实只是一种柚含量仅2 . 7%的柚味
糖水，根本不是从柚子肉中榨出

来的汁液。“宋柚汁”三个字中，
“宋柚”不是一种柚子，而是一个
经过精心设计的商标。

涉事商家玩得挺“溜”。料到人
们看到“宋柚汁”三个字，会近乎本
能地认为“宋柚”是一种柚子，“宋
柚汁”是一种柚子汁，在直接注册

“宋柚汁”商标被驳回的情况下，转
身将“宋柚”注册为自家的商标，并
一口气把这个商标注册了60多种
类别，将这个听起来极具产品属性

的名字“垄断”下来。
经由这样一番“操作”，“宋柚

汁”的存在似乎就有了合法性。虽
然这款饮料不是真正的柚子汁，
只是一种柚含量仅2 . 7%的柚味糖
水，但是，如果消费者“望文生
义”，把它当成柚子汁来买，好像
也怪不得涉事商家。就算有明眼
人看出了其中的问题，好像也很
难追究涉事商家的责任。涉事商
家可以理直气壮地为自己辩护：

你把“宋柚汁”当柚子汁买，那是
你自己有认知偏差。我没说“宋柚
汁”是柚子汁啊，“宋柚”只是我的
品牌名。

“抖机灵”抖得让人憋闷。近
些年，人们对这类“抖机灵”已多
有领教。“农家土鸡蛋”中，“农家
土”是商标，“0添加酱油”中的“0
添加”是商标，“手打挂面”中的

“手打”是商标，如此等等。
申请注册和使用商标，应当

遵循诚实信用原则。把具有强烈
暗示性的词汇注册为专用商标，
让产品名称变成了一个仅供观赏
的“品牌壳子”，与实际产品属性
完全剥离，这种“机灵”惯不得。

当“土鸡蛋”无关土鸡，“手打
面”里没有手劲，“宋柚汁”里没有足
够的柚汁，商品就变得名不副实，商
标注册也就成了一种投机取巧。这
不仅是单个企业的诚信问题，更是
对整个市场诚信体系的侵蚀。

“宋柚汁”的“宋柚”是商标，这类“机灵”还要抖多久

评论员 王学钧

葛评论

近段时间，货架上的各类商标乱象频频引发消费者质疑，今麦郎“手打面”被指误导消费者——— 其宣称的“手打”并并非真正手工制作，但其“手打”
商标早在2006年就已完成注册。除此之外，“千禾0”“壹号土”“山里来的土”等商标也屡屡被消费者吐槽，成为商标乱象的典型案例。

商标乱象并非食品行业独有，在充电宝市场，“快充”“闪充”等通用词汇被注册为商标的情况同样普遍。罗永浩此前前曾在微博吐槽一款“120W充
电头”，该产品实际充电功率仅20W左右，却将“120W”堂而皇之地印在产品外包装上，严重混淆消费者的判断。

这些看似存在歧义甚至专门钻规则空子的商标，为何能顺利通过注册审核？带着这一疑问，记者展开了调查。

早年商标审查标准相对宽松，核心是“就材料审材料”。
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