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Z世代奔向目的地婚礼的“诗与远方”
婚恋产业正在转型迈进，青岛以“婚礼+文旅”描绘独特坐标

记者 杨雪 青岛报道

“省钱、自在、轻松”
Z世代的婚礼关键词

Z世代通常指1995年至2009
年出生的人群，也被称为“网生
代”或“互联网世代”。这一代人
从出生起就接触网络，是真正的

“数字原住民”。
对于小李而言，那场在青岛

流清河举办的“目的地婚礼”是
她人生中最幸福的时刻。5月的青
岛还没有被夏日的炎热裹挟，在
赵氏城堡的原石建筑前，20余位
亲友排排坐等待一场“小而温
馨”婚礼的到来。仪式开始，没有
司仪千篇一律的开场，一位“自
带笑点”的东北小伙用回忆的方
式讲述了与新人之间的相处日
常，有趣的故事逗得现场宾客哈
哈大笑。

在轻松愉快的氛围中，新人
缓缓入场。小李和男友从东北而
来，因为喜欢大海便把婚礼选在
了青岛。海为誓、山为证，在山海
的见证中，小李和男友交换戒
指，许下爱的承诺。而随后的环
节更加简单轻快，在主持人的带
领下，20余位亲友纷纷回忆起和
新人的相处点滴，并送上真挚的
祝福。用小李的话来说，“因为是
至亲好友，所以每一次分享都让
人格外感动。”

没有早起的疲惫、没有复杂
的流程，也没有陌生远亲“围观”
的尴尬，更加“小众、私密、轻松”
的“目的地婚礼”成为当下Z世代
年轻人的结婚新选择。“目的地
婚礼”，又叫一站式旅游婚礼，是
一种将婚礼庆典、婚纱摄影与蜜
月度假相结合的旅行婚礼模式。

在社交网络上，不少已经办
过“目的地婚礼”的年轻人更是
直接点出了让他们最终选择“不
走寻常路”的关键因素。“我们一
家人都是‘社恐’，不喜欢太多人
围观，‘目的地婚礼’更轻量，私
密性更好。”“不用提前备婚，定
好哪家直接买票去就行了，省
事。”“不用起早，也没有复杂的
环节，体验感好。”轻松、自在、私
密性好，成为不少年轻新人选择

“目的地婚礼”的重要吸引点。
“现在的年轻人注重自我表

达和体验，比起复杂的传统婚
礼，年轻人都不追求大操大办
了，两个人之间的那种感情和体
验才是她们办婚礼想要的。”从
业近7年，妙有婚礼的主理人侯蕾
也在与客户的交流中察觉到这
种变化。

而除了区别于传统仪式的
流程和氛围，省钱也成为“目的
地婚礼”的关键词。“1 . 6万块的

‘目的地婚礼’有仪式又有婚纱

照，回家租套敬酒服办个答谢宴
就可以了，足足省了几万块。”闪
闪说道。小陈也列举了自己的花
销，传统的接亲仪式就要四五万
元，“目的地婚礼”加上路费住宿
开销也才两万元出头，“花费能
省一半”。对于很多新人而言，省
下的钱更是可以成为小家的启
动资金，体验有了，钱也省了。

把仪式从宴会厅
“搬到”山海间

2015年左右，刚开始进入婚
礼行业的连芳菲还在摸索试探，
两年之后，她选择了一条与主流
形式完全不同的道路——— 打造
户外小众婚礼。从八大关的老洋
房到草坪花园，从看海民宿到海
边沙滩，连芳菲将仪式从传统的
宴会厅搬进山海间，也为新人提
供了不一样的婚礼选择。

随着婚礼模式的迭代更新，
就在几年前，连芳菲逐渐接到“目
的地婚礼”的单子。当时，“目的地
婚礼”的概念还没有太明晰，她只
知道“客户有需求我们就接”。既
有把人带出去举行婚礼的，也有
来青岛结婚的单子，每年都能接
个四五单。连芳菲介绍了最符合
她心中“目的地婚礼”概念的一
单，她带着新人从青岛去了新疆，
6天的行程里，他们为新人在广阔
的天地间拍下婚纱照，在旅行的
过程中举行了婚礼仪式。“很多东
西我们都是就地取材，既有拍摄
又能享受旅行的快乐，这是一个
很标准的目的地婚礼的形式。”连
芳菲介绍说。

随着接的单子越来越多、咨
询量越来越大，去年10月，连芳
菲心里萌生了在青岛系统性做

“目的地婚礼”的想法。今年1月，
2026青岛婚尚产业博览会举行，
青岛市首届甜蜜经济主题月随
之启动。随着联盟成立、各类政
策的发布，连芳菲也把想法落到
实处，在原有的品牌基础上作为
分支，成立了青岛潮声目的地婚
礼。5个月的时间，连芳菲也在与
客户的对接中根据需求不断更
新，迭代了几代产品。“目前留下
了26800元的目的地婚礼套餐，包
含婚礼布置、‘四大’（指主持人、
摄影师、摄像师、化妆师）以及三
间海景套房，后续也会持续更新
套餐。”

这样的转变也体现在侯蕾
的日常策划中。通过“目的地婚
礼”，她结识了来自全国各地的
新人，也在与他们的交流中不断
完善策划。“像之前我们不包主
持人、摄像这些，但后来和新人
沟通的过程中，发现他们对‘四
大’的需求比较大，人生地不熟
过来也不好找，所以我们就推出
了一站式的套餐。”

在社交媒体上，不少新人调
侃舍去烦琐步骤的“目的地婚礼”
是“社恐友好”，但侯蕾却笑称“目
的地婚礼”碰到的新人都很外向。

“可能因为这种小型婚礼来的都
是比较亲密的人，要么是父母，要
么是关系好的朋友，所以新人在
仪式上流露出的是最真实的情
感，不仅是新人间的，更是和宾客
间的。”而这也是侯蕾心中“目的
地婚礼”的魅力所在。

从婚恋到婚旅
目的地婚礼引新风尚

体验之外，看似小众的“目
的地婚礼”也正在引领一场移

风易俗的新变革。
青岛市甜蜜经济产业协会

秘书长贾艳美认为，与传统婚
礼仪式相比，“目的地婚礼”更
加轻量。“‘目的地婚礼’加上回
来简单的答谢宴其实也恰巧符
合了婚事简办的倡议，避免了
大操大办铺张浪费。”而这样的
形式虽简单，体验感却完全不
打折。“这种重在体验并且还能
旅行的婚礼形式反而受到年轻
人的欢迎。”

提起“目的地婚礼”的全国
地图，侯蕾进行了一段形象的
比喻：“三亚是深耕多年的‘老
大哥’，拥有成熟的婚礼基地、
完善的服务链条；新疆则是这
两年异军突起的新贵，壮丽的
雪山、辽阔的戈壁草原令人向
往。此外，云南、川西等也都是
目的地婚礼的常规选择。青岛
则正在这张地图上描绘属于自
己的独特坐标。”

贾艳美介绍，目前青岛不
少婚庆行业的商家正在向“目
的地婚礼”转型。当前市场上主
要有两种常见形式，一种是重
拍摄的，主要从以前旅拍婚纱
照的形式演变而来，在拍摄过
程中加入婚礼仪式，这类业务
主要由一些婚纱摄影的商家转
型承接。“这种形式往往定价
会相对较低，新人花较少的价
格 就 能 完 成 一 场 目 的 地 婚
礼。”另一种则是真正将婚礼
搬到了青岛来，既有仪式也有
小型晚宴，需要包含宾客的餐
饮、住宿等等。

随着“目的地婚礼”的发
展，在连芳菲看来，婚恋产业正
在向婚旅产业转型迈进。自去
年 5月 1 0日婚姻登记“全国通
办”以来，青岛共办理结婚登记

52951对，同比增长28 . 5%，其
中外地新人来青登记10366对，
同比增长43 . 5%。今年的5月20
日，青岛在一日同步启用3处特
色婚姻登记点，其中，情人坝灯
塔登记点和西海岸金沙滩时光
海岸登记点成为不少外地新人
来青登记的领证新选择。既有
海滨风光、又有啤酒特色，新人
在领证的同时还能一赏山海美
景。

贾艳美认为，这样的好处
在于新人来青岛可以真正实现
一站式搞定——— 领证、旅拍、办
婚礼、度蜜月。不管是来的新人
还是宾客，都能实现对当地文
旅消费的带动作用。更具想象
空间的是“婚礼+文旅”的融合
路径。在连芳菲看来，Z世代的
结婚方式正在悄然发生变化，
而她正在以此为基础不断学习
和更新，将婚礼和文旅真正融
合在服务当中。“我正在不断更
新旅游线路，寻找更多既能举
行仪式、又能提供住宿、餐饮的
婚礼场地，为来青结婚的新人
提供更多样的选择。”

在此前的媒体报道中，青岛
市甜蜜经济产业协会执行会长、
海誓山盟文旅董事长李晓洁给
出了一组数字，来青外地新人
中，约60%会同步开展旅拍，35%
举办小型婚礼，20%规划蜜月旅
行，带动全链条消费规模突破30
亿元。“外地新人占比持续攀升，
直接带动了婚庆、旅拍、住宿、餐
饮等基础消费。像安娜别墅年参
观量超15万人次，带动周边老街
区文旅消费，八大关成为天然旅
拍棚，盘活了大量闲置文旅资
源。”

从传统仪式到轻量婚礼，
从婚恋产业到婚旅产业，看似
小众的“目的地婚礼”正在引领
一场年轻人结婚新风尚。

5月的云南还透着丝丝凉意，在云杉坪的无尽绿意中，江江和男友举办了一场“只有两个人”的婚礼。两
人把婚礼搬到“目的地”云南，草地为席、雪山为证，仪式过程中，他们也情不自禁几度感动落泪。回家以后，
两人仅举办简单的答谢宴席，宴请亲朋好友。江江粗略地估计了一下，“目的地婚礼”两人仅花费2万元左
右，对比传统婚礼仪式省去不少钱。而像江江一样的Z世代年轻人们正在告别传统烦琐的婚礼仪式，带着
亲友奔向目的地婚礼的“诗与远方”。

青岛正在“目的地婚礼”地图上描绘属于自己的独特坐标。 受访者供图
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