
2026年5月28日 星期四 A03看点

编辑：于海霞 美编：马秀霞 组版：侯波

智驭品牌 数启未来
2026山东最具影响力品牌暨人工智能赋能品牌管理创新大会在济南举办

5月27日的泉城济南，夏意渐浓，一场关于品牌与未来的思想盛宴正热烈上演。“智驭品牌 数启未来”2026山东最具影响力品牌暨人工智能赋
能品牌管理创新大会在济南盛大启幕。来自政府部门、高等院校、科研院所、行业协会及知名企业的专家学者，与央媒媒、省市级媒体代表齐聚一堂，
共同探讨人工智能时代品牌管理的创新路径与未来趋势。

中宣部宣传舆情研究中心党委委员、学习强国学习平台有限责任公司副总经理任彦宾，中泰金融国际有限公司首席经济济学家、上海市“十五
五”规划专家咨询委员会专家李迅雷，中国报业协会事业发展部副主任张玥，山东省消费者协会副秘书长梁峰，山东省品牌建设促进会秘书长付强
等领导嘉宾出席大会。山东数字文化集团党委书记、董事长魏传强，党委副书记、总经理兰传斌等主办方领导参加活动动。

5月27日，“智驭品牌 数启未来”2026山东最具影响力品牌暨人工智能赋能品牌管理

创新大会在济南启幕。 记者 王媛 摄

“天枢·社会情绪认知大模型”正式上线
可全天候感知社会情绪变化、开展智能归因分析与风险预警

记者 杨璐 李英豪 济南报道

在“智驭品牌 数启未来”2026山
东最具影响力品牌暨人工智能赋能品
牌管理创新大会现场，“天枢·社会情
绪认知大模型”正式上线，这款由山东
数字文化集团主导研发的大模型，可
全天候感知社会情绪变化、开展智能
归因分析与风险预警，为品牌精细化
管理、科学智能决策提供有力支撑。

山东数字文化集团党委副书记、
总经理兰传斌，中国报业协会事业发
展部副主任张玥，山东省消费者协会
副秘书长梁峰共同登台，启动“天枢·
社会情绪认知大模型”上线。

区别于传统舆情监测工具，“天
枢·社会情绪认知大模型”依托前沿人
工智能大模型技术，以融合认知智能
的核心引擎为支撑，实现社会情绪、公
众舆论、网络态势的全域感知与深度
解析。它既能精准捕捉海量网络信息
中的苗头性、倾向性民意线索，预判潜
在风险；也能通过多维度数据分析、趋
势推演与智能语义理解，深挖事件内
在逻辑，自动生成可视化报告与专属
决策建议，构建真正集监测、预警、研
判、处置于一体的全链条闭环服务体
系，为各级党政机关、各类企事业单位
提供专业化、智能化的社情治理解决
方案。

在功能应用层面，模型打造四大

核心主力板块，全方位适配品牌管理
与社情治理场景。舆情监测及预警支
持多账号同时登录，覆盖新闻、社交、
短视频、平面媒体等全类型信源，最长
可回溯12个月数据，结合机器学习实
现智能分级预警，并可实现多渠道自
动推送风险信息。舆情研判分析以丰
富可视化图表直观呈现舆情走势，快速
解析突发事件、追溯传播脉络，并提供
竞品多维度对比分析。舆情智能报告自
动生成周期报告并定点推送，有效解放
人力、大幅提升决策效率。舆情处置引
导形成标准化工作流程，搭配红橙黄三
色风险预警体系与完备法律知识库，处
置识别准确率超90%，依托海量处置模
板与自动化工具，将舆情处置周期压缩
至最快6小时。此外，平台还搭载实时
数据大屏，30余项核心指标动态更新，
为效果评估与策略优化提供量化依
据。

“天枢·社会情绪认知大模型”的
上线，不仅是技术能力的跃升，更是山
东以数字化赋能品牌建设、以智能化
提升治理效能的标志性成果。它将为
品牌管理构筑风险感知的“瞭望哨”，
为社情治理提供科学决策的“智慧
脑”。未来，山东数字文化集团将持续
深耕人工智能与数字文化赛道，不断
迭代大模型能力，拓展多场景应用，以
科技之力护航品牌行稳致远，以创新
之笔书写高质量发展新篇章。

记者 杨璐 寇文奇 胡晓雪
济南报道

大咖论道
从“AI+”到“AI×”的跃升

在主旨演讲环节，中泰金融国际有限
公司首席经济学家、上海市“十五五”规划
专家咨询委员会专家李迅雷以深厚的学术
功底和敏锐的市场洞察，为现场观众带来
了一场题为《AI时代的产业发展趋势与投
资机会》的精彩分享。

结合30余年宏观经济与金融市场研究
经验，李迅雷深入剖析了人工智能技术对
产业结构、商业模式及投资逻辑的深刻影
响。他建议企业积极拥抱技术变革，推动
AI从通用工具向品牌管理全链条渗透，重
构品牌竞争逻辑，实现从“AI+”到“AI×”
的跃升，催生以“数据+算力+算法”为核心
的智能经济新形态。

聚智引才
专家聘任与实训基地共建签约

产教融合、协同育人是培养AI时代品
牌人才的关键一环。大会现场举行了人工
智能+培训研究院专家聘任仪式与实训基
地共建签约仪式。

在山东省工业和信息化厅、大众报业
集团指导下，山东数字文化集团承建了人
工智能+培训研究院，并相继举办了多场
次高规格的大型培训班。

现场，山东数字文化集团党委书记、董
事长魏传强为中泰金融国际有限公司首席
经济学家、上海市“十五五”规划专家咨询
委员会专家李迅雷，中国报业协会事业发
展部副主任张玥，阿里云智能集团战略发
展总经理林青叶，山东大学企业管理研究
所所长、公司治理研究中心副主任谢永珍，
山东财经大学齐鲁企业发展研究院常务副
院长李鑫，清华大学商业模式研究中心产
业学者、CAAC数字营销资深研究者、国内
首部GEO实战专著作者庞文英，中国-奥
地利人工智能与先进制造“一带一路”联合
实验室工业智能负责人裘炅，北京智瑞创
想数据技术有限公司联合创始人尹健等专
家颁发聘书。

未来，人工智能+培训研究院受聘专
家将充分发挥“思想库”和“智囊团”的作
用，为山东人工智能产业与品牌管理的深
度融合发展建言献策。

现场，人工智能+培训研究院实训基
地共建签约。

浪潮集团有限公司、阿里云计算有限
公司、中国-奥地利人工智能与先进制造

“一带一路”联合实验室、浙江工商大学、京
西智谷科技园、粤港澳大湾区场景创新中
心（龙岗）、山东（济南）人工智能岛等7家单
位与山东数字文化集团共建人工智能+培
训研究院实训基地。

实训基地共建签约标志着人工智能+培
训研究院在人工智能领域的人才孵化与实
践平台建设迈出了实质性的一步，将为后续
的专业人才培养提供坚实的实战支撑。

大模型上线
品牌管理迎来“智慧大脑”

备受瞩目的“天枢·社会情绪认知大
模型”正式上线。这款由山东数字文化集

团主导研发的大模型，具备深度理解、动
态追踪及预判社会情绪变化的能力，能
够为品牌提供24小时情绪感知、自动归
因分析与风险预警服务，被现场嘉宾誉
为品牌管理的“智慧大脑”，将为品牌管
理者提供更精准、更智能的决策支持，开

启品牌管理的新纪元。
中宣部宣传舆情研究中心党委委员、

学习强国学习平台有限责任公司副总经理
任彦宾，山东数字文化集团党委书记、董事
长魏传强共同启动了智能时代声誉治理生
态共建。在人工智能技术飞速演进的今天，

网络舆论的生成与传播正面临着前所未有
的复杂挑战。双方将深度协同，探索网络生
态治理新路径，着力打造网络生态治理的

“齐鲁样板”。

发布多项智库成果
品牌传播走向精准度量

大会现场，一系列重磅成果的集中发
布将气氛推向了高潮。

为了推动品牌传播从“模糊评估”走
向“精准度量”，大会现场举行了《品牌传
播力建设与评价指南（团体标准）》共建单
位签约仪式。齐鲁晚报壹点智库联合山东
省品牌建设促进会、山东大学广告研究中
心、威高集团有限公司共同启动团体标准
研制工作，将为行业发展提供科学的“度
量衡”。

年轻人的钱都花哪儿了？由齐鲁晚报
壹点智库联合山东大学广告研究中心历时
半年打造的《2026山东大学生消费趋势调
查报告》在现场给出了答案。该报告覆盖省
内151所高校，累计回收有效问卷10万余
份，系统解码了当代大学生的消费偏好、品
牌认知、消费习惯及信息获取渠道，为企业
精准读懂年轻用户、布局未来市场提供了
关键参考。

现场发布了《2025-2026山东品牌影
响力报告》。该报告依托2025年度山东品牌
INC指数全域数据，从传播广度、传播热
度、网络关注度、自有平台呈现度、网络美
誉度等多个核心维度，对山东品牌影响力
进行综合评估，为各品牌的传播优化和战
略调整提供了坚实的科学依据。

揭晓年度品牌标杆
赋能品牌持续进阶

大会最后举行了备受瞩目的2026最具
影响力品牌颁奖仪式，“2026山东最具影响
力品牌”揭晓。经过数据筛选、专家评审等
多轮严谨流程，最终有50个品牌脱颖而出，
涵盖食品、医药、金融、汽车、文旅等多个领
域，充分展现了山东品牌在高质量发展中
的强劲实力与蓬勃活力。

据悉，5月28日至29日，大会配套活
动“人工智能赋能品牌管理高级研修班”
将继续举行，通过系统化授课与实战演
练，助力品牌管理者重塑AI时代的专业
能力模型。

本次大会由中宣部宣传舆情研究中
心、大众报业集团、山东省消费者协会指
导，山东数字文化集团主办，齐鲁晚报·齐
鲁壹点、人工智能+培训研究院承办。作为
本次大会的主办方，山东数字文化集团成
立一周年以来交出了一份亮眼的“数字答
卷”。山东数字文化集团始终坚持以科技
创新为引领，全力打造全国领先的数字
文化产业集团，成功上线“齐鲁文化大模
型”“孔子数智大模型”“沂蒙精神数智大
模型”“山东文学大模型”等标杆项目，并
与人民网共建落地全国首个主流文化语
料库。正在推进的山东文化数据中心建设
项目已被纳入山东省“十五五”规划重点工
程，写入2026年省政府工作报告。

大会的成功举办，不仅集中展示了山
东品牌建设的丰硕成果，更搭建了一个政
产学研媒多方协同、共话未来的高端平台，
通过大模型上线、标准研制、生态共建等一
系列务实举措，为山东品牌在人工智能时
代的创新发展注入了强劲动力。


	A03-PDF 版面

