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香精兑水成本仅几毛钱，主打“安全无害”暗藏风险

网红驱蚊产品用的是农药却标化妆品

本次竞赛紧密贴合养老服
务一线实际，采用理论笔试与
实操技能相结合的双线考核模
式，考核内容紧贴岗位实战、覆
盖核心业务、重点难点突出。理
论笔试围绕养老服务政策法
规、老年常见病护理、康复保健
知识、应急急救处置、老年人心
理慰藉、安全知识等内容开展
全面考查，系统检验参赛选手
的专业知识储备与综合职业素
养。实操考核聚焦日常照护场
景，涵盖老年人生活照料、康复
护理服务、突发风险处置、人文
关怀服务等关键项目，从操作
规范、流程标准、细节把控、临
场应变和服务温度等方面，全
方位考核护理人员的实战技能
与服务水平。

比赛期间，赛场秩序井然、
氛围热烈。参赛选手精神饱满、
沉着应战，笔试环节认真审题、
稳健作答，展现扎实的理论功
底；实操环节流程清晰、动作娴
熟、细节到位，将标准化的专业
操作与贴心化的人文服务有机
结合，充分展现出天桥区养老

护理从业人员爱岗敬业、精益
求精、积极进取的良好职业风
貌。

本次大赛全程坚持公平、
公正、公开的评审原则，经过激
烈角逐和评审组严格细致的综
合考评，赛事各项奖项全部评
出。其中，鲍晓悦荣获一等奖；
刘崇辉、谢杨获得二等奖；刘鑫
妍、王雪梅、王先成、刘欢获评
三等奖；钟洋洋、宋红光、刘鑫
雨、巩云浩、封靖荣获优秀奖。
工人新村南村街道综合养老服
务中心、济南市天桥区盛泉晚
晴老年公寓、济南市天桥区逸
家仁老年公寓、工人新村北村
街道综合养老服务中心获评本
次大赛优秀组织奖。

据了解，此次技能竞赛为
辖区养老护理从业人员搭建了
专业交流、技能展示、相互学
习、共同提升的优质平台，有效
挖掘储备了优秀养老技能人
才，树立了行业服务标杆。通过
高标准、规范化的岗位比武，进
一步补齐养老护理服务短板，
营造起学技术、练本领、比服

务、争先进的浓厚氛围，有力推
动辖区养老护理服务提质、增
效、升级。

下一步，天桥区将持续聚
焦养老服务人才队伍建设，常
态化开展岗位练兵、技能比武
等活动，不断细化服务标准、规
范服务流程、提升服务质量，持
续建强专业化、规范化养老护
理队伍，持续完善优质高效、温
暖精细的养老服务体系，全力
守护辖区老年人幸福晚年，推
动全区养老服务事业高质量发
展迈上新台阶。 (赵茹)

天桥区第六届养老护理职业技能竞赛圆满落幕
为夯实养老服务人才队伍根基，规范行业服务标准，持

续提升养老服务专业化、精细化、暖心化服务质效，近日，天
桥区第六届养老护理职业技能竞赛圆满完成全部赛程、顺利
落幕。辖区一线养老护理从业者同台竞技、互学互鉴，在比拼
中锤炼技能、在交流中精进服务，充分展现了新时代养老护
理队伍的职业素养与责任担当。

标的是“化妆品”
添加原料竟是驱蚊酯

进入夏季，各大电商直播平
台上，驱蚊喷雾产品热度持续走
高。主播反复介绍，产品为纯植
物提取、无化学成分，主打温和
安全的使用特性。

按照消费者提供的线索，记者
在网上购买了多款驱蚊喷剂。收到
货品后，记者翻看产品外包装及说
明书，这些驱蚊剂的成分表多数都
标注着金银花、艾草、香茅草等植
物提取物。再看产品备案信息，有
农药登记证号，有的是妆字号备
案，有的只执行企业标准。

为保障消费者的安全，2021
年农业农村部出台相关认定标
准，凡产品标注具备驱蚊、防蚊
功能，无论采用植物还是化学原
料，一律划入农药品类监管。

根据产品包装上的生产地
址，记者来到广州市百爱神生物
科技有限公司，旗下一款植物叮
叮喷雾在产品外包装上只标注
艾叶、香茅等植物萃取成分，整
体观感天然安全。而这家企业并
未取得相关农药生产与登记资
质，本不具备正规驱蚊产品的生
产售卖资格。面对管理规定，企
业负责人的处理办法就是在产
品外包装和产品名称上规避“驱

蚊”字样。
不仅如此，负责人还特别告

诉记者，他们的产品实际驱蚊效
果，并不是来自包装公示的植物
成分，而是来源于未标注的一种
隐秘添加原料——— 丁基乙酰氨
基丙酸乙酯，也就是驱蚊酯。

相关行业标准明确将丁基
乙酰氨基丙酸乙酯划定为微毒
级别。而这款原料既属于农药驱
蚊原料，也被收录进已使用化妆
品原料目录，可作为日化原料合
规使用。正是依托这一属性差
异，不少无农药生产资质的厂家
找到了监管缝隙。产品实际添加
驱蚊酯实现驱蚊效果，对外宣传
主打驱蚊实用功效，备案申报却
走化妆品、日用品渠道，完美绕

开农药产品严苛的审批流程与
质量管控。

记者在美博城商城走访发
现，多家日化档口均在销售具备
驱蚊功效的日化产品。

市场上主打母婴适用的防
蚊喷雾，同样暗藏套路。优之纯

（广州）生物技术有限公司生产
的一款面向婴幼儿群体的艾草
防护喷雾，重点宣扬产品无农药
成分、只靠气味驱蚊，营造安全
无害的产品形象，还有儿童化妆
品专属小金盾标识。但实际上，
这款产品添加了驱蚊酯。

中国疾病预防控制中心病
媒生物首席专家刘起勇告诉记
者，含有驱蚊酯成分的驱蚊产
品，适用人群有着明确界限，若

特殊人群，在不了解实际添加
量、相关禁忌的情况下使用，会
存在相应的健康安全风险。

不驱蚊坑惨消费者
名企成制假售假温床

葵花供应链（广州）有限公
司是华南地区颇具规模的日化
货源供货商，记者走访发现，店内
多款热销防护喷雾，产地大多集中
在南阳，相比广州本地货源，这里
给出的拿货价格也更低廉。

记者走访了南阳兴宛堂艾
草制品有限公司，在展厅看到的
两款“叮叮液”“叮叮喷雾”，正是
他们夏季主打热销的爆款，核心
竞争力正是低廉的价格。工作人
员给记者算了一笔账：这款驱蚊
喷剂单瓶出厂价仅1 . 5元，却已
经涵盖了瓶身、瓶盖、外包装、生
产人工、设备、场地、水电成本以
及物流运费等所有开支。剔除各
项固定开支后，真正用于调配原
料的成本仅剩一两毛钱。

工作人员坦言，因为要压缩
成本，企业生产的这两款喷剂，
仅添加极少量的植物纯露，其产
品的主要成分就是水。为了能让
消费者产生有效的错觉，企业选
择在香型上贴近花露水，靠浓郁
香气和清凉感营造使用感受，以
此来掩盖问题。

无论是花露水还是企业自己
生产的喷雾，这类直接喷涂于人
体体表的产品，应属于化妆品监
管范畴，需依照化妆品相关法规
及行业标准规范生产经营。而兴
宛堂的工作人员向记者坦言，企
业目前并未为此取得化妆品生
产资质，其所生产的日用喷雾产
品也没有妆字备案，仅自行制定
企业标准后便开始投产、销售。

除了水剂产品，这些企业大
多还生产宣称具有驱蚊作用的
精油贴。这些所谓驱蚊产品，从
南阳的生产厂家，层层经销商转
手铺货，顺着线上电商、线下商
超等各类销售渠道流通扩散，最
终流向全国各处，销往消费者。

在此次调查走访中，还有一个
现象引起了记者的注意，一些生产
企业自称是葵花品牌的授权代理
商。按照厂家给的授权信息显示，
葵花商标注册于2004年，注册人
为：四会金葵花药业有限公司，现
如今变更后的注册人为：广东半分
子健康产业有限公司。

随后记者联系上了该公司
的业务负责人，负责人坦言，广
东半分子健康产业有限公司按
照产品成本价的20%收取授权
费，虽然知道这类喷剂不是正规
合格的驱蚊产品，但也睁一只眼
闭一只眼，默许这种擦边产品打
上葵花的品牌。 据央视

入 夏 升
温，蚊虫进入
活跃期，驱蚊
防护成为民生
刚需。有消费
者反映，他们
买到的多款网
红驱蚊产品，
质 量 并 不 如
意，使用效果
和商家宣传并
不相符。 网网红红驱驱蚊蚊产产品品用用农农药药却却标标化化妆妆品品。。 据据央央视视
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